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Pan

Bogdan Borusewicz
Marszalek Senatu
Rzeczypospolitej Polskiej

W odpowiedzi na pismo z dnia 8 listopada 2010 r. (znak: BPS/DSK-

043-3108/10) dotyczace oswiadczenia ziozonego przez Senatora Eryka Smulewicza -
podczas 64 posiedzenia Senatu RP, w zalgczeniu przekazuje dane dotyczace

realizacji dziatari promocyjnych i informacyjnych finansowanych z funduszy promaocji.

Do wiadomosci:

Pan Eryk Smulewicz — Senator RP
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REALIZACJA DZIALAN PROMOCYJNYCH | INFORMACYJNYCH
FINANSOWANYCH Z FUNDUSZY PROMOCJI

Od 1 lipca 2009 r. obowigzuje ustawa z 22 maja 2009 r. o funduszach promaogji
produktdw rolno ~ spozywczych (Dz. U. Nr 97, poz. 799), ktéra utworzyla 9
odrebnych funduszy promocgiji:

« Fundusz Promocji Mleka (ktéry zastgpit dotychczas istniejacy Fundusz
Promocji Mleczarstwa)

» Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

« Fundusz Promocji Migsa Wotowego

e Fundusz Promocji Migsa Koﬁskiégo

« Fundusz Promocji Miesa Owczego

« Fundusz Promaocji Ziarna Zbéz i Przetworéw Zbozowych

» Fundusz Promocji Owocow i Warzyw

« Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

+ Fundusz Promocji Ryb
Fundusze promocji tworzone sg w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu

spozycia oraz promocji produktéw rolno — spozywczych. Cele te bedg realizowane w
szczegolnosci poprzez prowadzenie kampanii informacyjnych i promocyjnych, w tym
m.in. wspdfinansowanych ze $rodkéw UE, RP i Funduszy Promocji. Srodki
Funduszy Promocji sg w szczegdlnosci przeznaczone na sfinansowanie tzw. 'wkiadu
wlasnego’ organizacji branzowych w realizacje kampanii promocyjnych |
informacyjnych prowadzonych w ramach administrowanego przez ARR mechanizmu
WVsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych”, dzieki czemu bedzie mozliwe

Znaczgce zwielokrotnienie efektu dziatan promocyjnych.



Wplaty na fundusze promocji

Zgodnie z art. 3 ustawy z 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow

rolno-spozywczych, przedsiebiorcy:

prowadzgcy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju swin,

bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktérzy prowadzg dziatalnosc
gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskigj
zywych swin;

prowadzgcy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju bydta tub cielgt;

bedacy podatnikami podatku od towarow i ustug, ktorzy prowadzg dziatalnosé
gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
zywego bydia lub cielat;

prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju koni;

bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, kidrzy prowadzg dziatalnose
gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskigj
zywych Koni;

prowadzgcy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju jagnigt lub owiec;
bedapy podatn-ikami podatku od towaréw i ustug, ktérzy prowadza dziatalnosé
gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
zywych jagniat lub owiec;

prowadzgcy dziatalno§¢é gospodarczg w zakresie przetworstwa na cele
konsumpcyjne zbdz;

bedgcy podatnikami podatku od towardow i ustug, ktorzy skupujg owoce lub
warzywa od podmiotdéw, o kidrych mowa w art. 2 pkt 19 ustawy z dnia 11
marca 2004 r. o podatku o towardw i ustug (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pdzn.
zm.) {j. rolnikdw ryczattowych;

prowadzacy dziatalnosé gospodarczg w zakresie uboju drobiu;

bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, kiérzy prowadzg dziatalnosé
gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
zywego drobiu

bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktdérzy skupujg ryby od
podmiotow, o ktérych mowa w art. 2 pkt 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o

podatku o towarow i ustug;



przy zakupie kazdego z towardw od ktdrego naliczane sg wplaty na fundusze
promocji {j.;
o Swin zywych;
« bydta i cielgt zywych;
» koni zywych;
= owiec zywych;
« zboz;
e OwocOw i warzyw;
« drobiu zywego;
« ryb
sg zobowiazani do naliczenia i pobrania od dostawcy (. od podmiotu, ktéry
zbywa na ich rzecz ww. towary) wplaty na fundusze promocji w wysokosci 0,1 %
wartosci netto. Naliczenie i pobranie powinno nastgpi¢ nie pdzniej niz w terminie 14

dni od daty wystawienia faktury za ww. towary.

Jednoczesnie, przedsiebiorcy
. » bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktérzy wytwarzajg owoce i

warzywa
» bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug, kiérzy prowadzg dziatalnosé
w zakresie pofowu ryb w wodach $rédlgdowych i morskich
» bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktérzy prowadzg dziatalnosé
w zakresie chowu [ub hodowli ryb.

samodzielnie naliczajg wptaty na poszczegélne fundusze promocji na
podstawie faktur za zbyte przez nich towary objete obowigzkiem wptat na fundusze.
Kwota naliczona za towary zbyte w ramach kwartatu powinna zostaé odprowadzona
na rachunek funduszu promocji po zakonczeniu kwartatu lecz nie pézniej niz do 25
dnia miesigca nastepujgcego po zakoriczeniu kwartatu.

Zgodnie z art. 6 ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promog;ji
produkiéw rolno — spazywczych, Agencja Rynku Rolnego udostepnita deklaracje
wplaty na fundusze promociji produktow rolno — spozywczych. Deklaracja powinna
zosta¢ ztozona do Prezesa Agencji za posrednictwem Oddziatu Terenowego ARR
wiasciwego ferytorialnie dia siedziby przedsiebiorcy zobowigzanego do naliczenia,

pobierania i przekazania wptat na fundusze promocji, po zakonczeniu kwartatu

- 310



ktorego dotyczy, lecz nie pozniej niz do 25 dnia miesiaca nastepujacego po kazdym
kolejnym kwartale. Wraz ze ziozeniem deklaracji przedsiebiorca powinien dokonaé
wplaty kwoty naleznej na dany fundusz promocji na wyodrebniony rachunek, ktérego
numer podany jest w deklaracji. Liczba realnych podmiotow dokonujacych wplat w
skali catej Polski to ok. 6 000.

Do wptat na Fundusz Promocji Mleka zgodnie z art. 3 ust 1 ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych zobowigzane sg podmioty
skupujgce w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r., o organizacji rynku mleka
i przetworow mlecznych (Dz. U. z 2009r. Nr 11, poz.65z p6zn. zm.), w wysokosci

0,001 zt od kazdego skupionego przez nie kilograma mieka.

Prezes Agencji Rynku Rolnego ustala w drodze decyzji wysokosc wptat na Fundusz
Promocji Mleka na podstawie informacji, o ktérych mowa w art. 10 ust. 1 pkt 2 lit. ¢
tiret drugie ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworow
mlecznych. Podmioty skupujace dokonujg wptlaty na Fundusz Promocji Mleka na
podstawie decyzji, o ktérej mowa w art. 4 ust 1 pkt 5 ustawy z dnia 11 marca 2004r o
Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektorych rynkdw rolnych, ustalajacej wysokosé

wptaty za okresy kwartalne w terminie 14 dni od dnia doreczenia tej decyzji.

Wypftaty srodkow funduszy promocji

Zgodnie z zatozeniami Ustawy, o wsparcie finansowe ze srodkdw funduszy promocji
moga ubiegac sie:

1. ogodlnokrajowe organizacje zrzeszajace producentow rolnych lub przetwdrcow
produktow rolno-spozywczych majgce miejsce zamieszkania albo siedzibe na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktdrzy produkujg lub dokonuja obrotu
towarami od ktérych naliczane sg wptaty na poszczegodine fundusze oraz

2. ogdlnokrajowe organizacje branzowe | miedzybranzowe zrzeszajgce
producentdw Jub przetworcow produkidéw rolno-spozywczych inne niz
okreslone w pkt 1 jezeli ich cele statuiowe sg zgodne z celami funduszy

promocji w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 o funduszach

promocji produktdw rolno-spozywczych.



Komisje Zarzadzajgce

Zgodnie z zatozeniami Ustawy, o sposobie wydatkowania $rodkdw finansowych
funduszy decydowacC beda wylgcznie przedstawiciele organizacji branzowych
reprezentujacych producentéw rolnych oraz przetwdrcdw dziatajgcych w danym
sektorze. Zgromadzonymi funduszami zarzadzaja Komisje Zarzadzajgce, odrebne
dia kazdego z funduszy. Do ich kompetenciji nalezy:

o Treprezentowanie intereséw branz w zakresie zarzadzania funduszem promogii
wiasciwym dla danej branzy

o ustalanie zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu

o ustalanie planu finansowego danego funduszu

o Sporzadzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu

o przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi
wiasciwemu do spraw rynkéw rolnych

Na podstawie zasad gospodarowania danym funduszem promocji araz planu
finansowego bedg m.in. okreslane przedsiewzigcia, ktére w danym roku powinny
zosta¢ sfinansowane lub dofinansowane ze $rodkéw funduszy oraz maksymalne
kWoty, jakie mogg zostaé przeznaczone na realizacje poszczegélnych zadan.

Kazda Komisja sklada sie z 9 przedstawicieli, tj. 4 przetworcow produktow
rolnych witasciwych dla danego funduszu, 4 producentéw oraz 1 przedstawiciela izb
rolniczych. Czionkowie Komisji bedg powolywani przez ministra wiasciwego do
spraw rynkow rolnych, wylacznie sposrdd kandydatow zgtoszonych przez
organizacje branzowe. W ten sposdb kontrola w zakresie celowos$ci wydatkowania
$rodkow bedzie nalezafa bezposrednio do beneficjentéw poszczegdinych funduszy.

Whylgcznie zadania ujete w planie finansowym danego Funduszu mogg byé
dofinansowane ze srodkdw Funduszy. Tryb i warunki zglaszania zadan do planu

finansowanego okreslone sg w zasadach gospodarowania Funduszami Promaocji.

Tabela 1. Giéwne zadania finansowane przez fundusze promocji w 2010 r.

1. Fundusz Promocji Mileka:

1.1. Dofinansowanie spozycia mleka w placéwkach oswiatowych — 5 min zt;

1.2.Udziat w targach zagranicznych i organizacja wystaw zwierzat
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hodowlanych — 5,44 min zi;

1.3.Udziat polskich organizacji branzowych w pracach europejskich i
miedzynarodowych organizacjach branzowych — 0,98 min zi.

. Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego:

2.1. Dofinansowanie kampanii ,Europejski Stét — Tradycja, Nowoczesnosé,

Jakosc" — 2,1 min zk;

2.2.Dofinansowanie kampanii promocji miesa wieprzowego produkowanej w

systemie PQS — 6,7 min zf;

2.3. Kampania ,Wieprzowina — wiem co jem" - 0,225 min zt;

. Fundusz Promocji Migsa Wotowego:

3.1.Dofinansowanie kampanii ,Europejski Stot — Tradycja, Nowoczesnosé,

Jakosé" — 0,6 min zt;

3.2. Kampania ,Poiska wofowina na Polskim stole” — 1 min zi;

. Fundusz Promocji Migsa Koriskiego:

4.1. udziat w targach i wystawach zwigzanych z chowem lub hodowlg koni —

50 tys zf;

. Fundusz Promocgji Zboz i Przetworow Zbozowych:

5.1. kampania promocfi makaronu ,,Dodaf energii sobie i innym”— 0,815 min zf;

5.2.dziatania promocyjne pieczywa wysokief jakosci — 0,225 min zf;

5.3. szkolenia dla producentdow zbdz — 0,251 min zf;

. Fundusz Promocji Owocow i Warzyw:

6.1. kampania ,Polskie jabtko wysokiej jakosci”— 0,5 min zt;

6.2. kampania ,,Czas na pieczarke”— 1,094 min zf;

6.3. program edukacyjni — ,5 porgji warzyw, owocow lub sokow” — 0,274 min

zt

. Fundusz Promocji Migsa Drobiowego:

7.1. kampania promocyjna migsa gesiego w Polsce — 2,5 min zf;

7.2.Udziat polskich organizacji branzowych w pracach europejskich i

miedzynarodowych organizacjach branzowych — 0,12 min zt.

. Fundusz Promacji Ryb:

8.1. promaocja ryb na targach Polagra Food — 37 tys zi.




Tabela 2. Giowne zadania planowane do finansowania przez fundusze promocji

w2011r.

1. Fundusz Promocji Mleka:
1.1. Dofinansowanie spozycia mleka w placéwkach oswiatowych — 2 min zi,

1.2.Udziat w targach =zagranicznych i organizacja wystaw zwierzat

hodowlanych — 2 min z;

1.3. Dziatania informacyjne — 750 tys. z

1.4.Dziatania promocyjne — 1,05 min zt
2. Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego:

2.1. Kampania ,Wieprzowina — wiem co jem" — 0,126 min zt;

2.2. Kampania ,Pomyst na wieprzowing” ~ 0,223 min zi;
2.3. Kampania ,Promocja materiatu hodowlanego na targach” — 0,444 min zt;

3. Fundusz Promocji Miesa Wotowego:
3.1. Dofinansowanie kampanii ,Europejski Stét — Tradycja, Nowoczesnosg,

Jakosé” - 0,6 min zf;
3.2. Kampania ,Smaki polskie - wolowina” — 0,28 min zf;

3.3. Spofeczna kampania promogji kuchnia polskiej — 0,2 min zf

3.4. Kampania ,Polska wolowina na Polskim stole” — 1,42 min zf;

4. Fundusz Promocji Miesa Koriskiego:
4.1. Spofeczna kampania promocji kuchnia polskiej — 5 tys zf;

5. Fundusz Promocji Miesa Owczego:
5.1. Spofeczna kampania promocji kuchnia polskiej — 5 tys zf;

6. Fundusz Promocji Zb6z i Przetwordw ZboZzowych::

6.1. Spofeczna kampania promocji kuchnia polskiej — 150 tys zf;
6.2. Piknik zbozowy — 0,70min zt
6.3. Kampania ,Dodaj energii sobie i innym” ~ 0,85 min z{

7. Fundusz Promocji Owocow i Warzyw:

7.1. Spofeczﬁa kampania promogji kuchnia polskiej — 600 tys zf;;

7.2. Dofinansowanie kampanii ,5 porgji warzyw, owocow lub sokdw” — 6,2 min
zt;
7.3.targi Fruit and Logistica — 0,5 min zt
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7.4. Kampania “Jedz jabtka" — 3 min zf

8. Fundusz Promocji Miesa Drobiowego:

8.1. kampania promocyjna migsa drobiowego w Polsce — 0,4 min zf;

8.2, Dofinansowanie kampanii promocyjnej dotyczgcej w Polsce | Niemczech—

8,4 min zi;

9. Fundusz Promocji Ryb:
9.1. Spofeczna kampania promocji kuchnia polskiej — 60 tys z{;;

Kontrola i windykacja wpfat na fundusze promocji

Srodki finansowe gfomadzone przez fundusze nie sg traktowane jako srodki
publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak i podmiotdw wptacajgcych
ustawa naklada obowigzek odpowiedniego stosowania przepisow dziatu Il i VI
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. W zwigazku z faktem, iz
Prezesowi ARR powierzono dysponowanie srodkami finansowymi funduszy promocji
na podstawie uchwat komisji zarzadzajgcych, uprawnienia organu podatkowego
nadano:

—~ Prezesowi ARR jako organowi pierwszej instancji;
- ministrowi wlascivemu do spraw rynkéw rolnych jako organowi
odwotawczemu od decyzji Prezesa ARR.

Zalegte naleznosci podmiotow zobligowanych do wpfat na rzecz danego
funduszu promocji, bedg egzekwowane na podstawie art. 6 ust 6 ustawy z dnia 22
maja 2009r. o funduszach promocji produkiéw rolno spozywczych w oparciu o
przepisy o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujg sig z ustawowych
obowigzkow wplat na fundusze, organ podatkowy pierwszej instancji przeprowadzi
kontrole podatkowa, na podstawie uprawnien okreslonych w dziale VI ww. ustawy.
Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze podatnik mimo
cigzagcego na nim obowigzku, nie zaplacit w catosci lub czesci naleznego
zobowigzania, nie ztozy! deklaracji albo ze wysokos¢ zobowigzania podatkowego jest
inna niz wykazana w deklaracji, organ podatkowy wyda decyzje w ktérej okresli
wysokos¢ zobowigzania podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke
naleznych od tego zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia bedg
podstawg do podjecia przez ARR dziafan windykacyjnych w celu pozyskania




zaleglych wpfat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynacji
podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto zostaé

powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

Kontrola realizacji zadan finansowanych ze srodkéw funduszy

W ramach realizacji programu ARR przeprowadza Kkontrole: ksiegowe,
techniczne 1 weryfikujgce po zakoniczeniu realizacji programu. Beneficjent
zobowigzany jest poddac sie wszelkim kontrolom i czynnosciom sprawdzajgcym
przeprowadzanym przez ARR, w celu dokonania oceny nalezytego przestrzegania
zasad realizacji zadania oraz przepisow krajowych. W tym celu Beneficient
zohowigzany jest udostepni¢ do kontroli dokumenty oraz pomieszczenia zwigzane
bezposrednio z realizowaniem dzialari w ramach mechanizmu w trakcie trwania
umowy oraz w ciggu 5 lat od wyptaty doptaty koricowej.

W trakcie kontroli ksiegowej Beneficjent zobowigzany jest posiadaé w swojej
siedzibie peitng dokumentacje zawierajgca m.in. nastepujace elementy {obowigzek
ten dotyczy rowniez organizacji wdrazajacej):

a. oryginaly i/lub kopie dokumentéw ksiegowych wystawionych w zwigzku
z realizacjg zadania,

b. kopie wnioskéw o doplaty czesciowe i doptaty koncowe (w przypadku
organizacji proponujacej),

c. wszystkie dodatkowe dokumenty, zatgczane do dokumeniow ksiegowych,
potwierdzajace koszty poniesione na realizacje programu (dokumenty takie
jak np.: karty pracy, bilety lotnicze itp. dokumenty organizacji proponujgcej
i organizacji wdrazajgcej),

d. kopie kwartalnych sprawozdan z realizacji zadania oraz zbiorczych
zestawien finansowych,

e. oryginaly/kopie umow  podpisanych  miedzy Beneficjentem a

podwykonawcami.

Od maja 2010 r. prowadzone sg kontrole u podmiotéw zobowigzanych do
wptat na fundusze promocji. Do korica 2010 r. przeprowadzono 142 kontrole.
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