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Pan

Piotr Zientarski

Przewodniczacy Komisji Ustawodawczej
Senat Rzeczpospolitej Polskiej

W miejscu

Szanowny Panie Przewodniczacy,

Problemy zwigzane z wychowaniem w trzezwosci i przeciwdziatanie alkoholizmowi znajdowa-
ly 1 znajdujg swoje miejsce na tamach prasy. Prasa byla niejednokrotnie inicjatorem dziatan wspie-
rajgcych wychowanie w trzezwosci, ale tez sygnalizowata negatywne zjawiska wynikajace z nad-
uzywania alkoholu i skutkéw spofecznych jakie ono za sobg niesie zaréwno dla spoleczenistwa, ro-
dziny ale tez wychowania dzieci i miodziezy. Burdy stadionowe, ustawki, meliny, rozprzestrzenia-
nie sig sklepéw 24-godzinnych ze sprzedazg alkoholu non-stop czy tez ujawnianie braku przestrze-
gania przepisdw o zakazie sprzedazy alkoholu mlodziezy ponizej 18 roku zycia byly podnoszone
przez prasg w celu wywolania reakeji odpowiedzialnych za porzadek i przestrzeganie przepiséw.

Propozycja ograniczenia reklamy wysokoprocentowego alkoholu jest nadzwyczaj stuszna, ale w
wielu przypadkach moze budzié zastrzezenia merytoryczne jak i prawne. Wystepuje tez brak racjo-
nalnych przestanek do utrzymania niektérych istniejgcych zapisoéw. Ponizej przedstawiamy zagad-
nienia, ktére naszym zdaniem wymagaja korekty w projekcie nowelizacji ustawy o wychowaniu w

trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi (druk nr 1074).

1. Dotyczy reklamy i promocji piwa.

Nie mozemy si¢ zgodzi¢ na utrzymanie ograniczenia dla prasy opisanego w ust.2 pkt 4 par.13'.
Jak rozumiemy, celem tego zapisu jest zapobieganie sytuacji, w ktorej wytozona w kiosku gazeta
lub czasopismo swojg pierwszg tytulows strona (okiadks) nie powinna przedstawiaé reklamy lub
promocji piwa ze wzgledu na mozliwosé dostepu wzrokowego dla dzieci i miodziezy. Powstaje

pytanie dlaczego na wewnetrznych stronach okladki (2-giej lub 3-ciej) nie mozna reklamowaé lub
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promowaé piwa, ale za to juz na 1-szej stronie tekstowej wzajemnie sie widzgcych stronach (2-ga
oktadki i 1-a tekstowa) to piwo w dowolnej formie moze by¢ reklamowane lub promowane (doty-
czy to takze ostatniej strony tekstowsj i 3-¢j oktadkowej). Dziwne jest tez, Ze ten zakaz obejmuje 4-
a strong okladki, ktdra nie jest eksponowana przy sprzedazy w kiosku.

Dotychczasowa praktyka pokazuje, ze 1-a strona oktadki zawsze niesie ze soba teksty lub ilu-
stracje newsowe, stuzace promocji tytutu i jego zawartodci, ale tez jest wyrazem tworczosci arty-
styczne]. Co najwyzej na 1-gj stronie oktadkowej w dzienniku moze byé zaprezentowany baner na
podwale kolumny lub modut promocyjny w dowolnym miejscu posiadajgcy informacje tekstowsg o
sponsorze imprezy sportowej, kulturalnej lub innej w postaci nazwy producenta piwa. Istnigjacy
zapis wskazuje na jego absurdalno$¢ rowniez w kontekscie zmiany wysokodci grzywny, ktora moze
wynies¢ 1 min z1.

Biorgc powyzsze pod uwage wnosimy o wykreslenie pkt.4 w ust.2 par. 13" .

Whniosek

Skresli¢ pkt.4 w ust.2 par, 13

2. Zakaz reklamy piwa w godzinach 6.00 do 23.00

Zmiana zaproponowana w art. 13' ust.2 pkt 1 wprowadza dopuszczalno$é emisji reklamy i pro-
mocji piwa w TV, radiu, kinie, teatrze w godzinach miedzy 23.00 a 6.00. Jest to propozycja powro-
tu do regulacji sprzed 2003 roku.

Pragniemy zwrdcic uwage, ze w ustawie z dnia 28 marca 2003 roku o zmianie ustawy o wy-
chowaniu w trzezwogci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz.U. nr 80 z 2003 r., poz. 719) rozsze-
rzono mozliwosé reklamy i promocji piwa przez zmiane zapisu w ust. 2 pkt.1 par. 13'. Zakaz re-
klamy i promocji piwa ograniczono do godzin pomigdzy 6.00 a 20.00. Jednocze$nie wprowadzono
zados$éuczynienie za rozszerzenie reklamy i promocji piwa przez wprowadzanie 10% oplaty od wy-
nagrodzenia za reklame lub promocje piwa, okreélajac te oplate w art.13” pkt. la ,, ... Podmioty
swiadczqgce ustugi, ktorych przedmiotem jest reklama prowadzona zgodnie z przepisami niniejszef
ustawy wnoszg na rachunek utworzony w tym celu przez ministra wiasciwego do spraw kultury fi-
zycznef i sportu optate 10% ustalonego umownie wynagrodzenia netto za ustuge polegajgcq na re-
klamowaniu napoju alkoholowego”.

W ostatecznosci, dalsze nowelizacje uscislity powyzszy zapis, ale réwniez caly art. 13* budzacy
zastrzezenia z punktu widzenia podatkowego jak tez okreslono role funduszu w art.13%.

Uczestniczac w latach 2003 i 2004 na prawach godcia w pracach Komisji Kultury Fizycznej i
Sportu pod przewodnictwem Posla Mirostawa Drzewieckiego i w pracach podkomisji ds. noweliza-

cji ustawy, ktorg prowadzit pan Posel Tadeusz Tomaszewski, bylem éwiadkiem argumentacji zmia-
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ny art. 13' na rzecz poszerzenia reklamy i promocji piwa w zamian za wprowadzenie oplaty okre-
$lonej w art.13* (tzw. popiwku) i przeznaczonej na rozwoj sportu szkolnego.

Dlatego tez obecny projekt ustawy zakladajacy rozszerzenie ograniczenia reklamy piwa od
godz. 6.00 do 23.00 powinien réwniez bezwzglednie zakladaé zniesienie oplaty okreslonej w
par.13”.

Jak wynika z uzasadnienia do projektu ustawy z 2009 roku o zmianie ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i1 przeciwdzialaniu alkoholizmowi, ktéry byt przedmiotem obrad Parlamentu, cytuje
»e+.OgFaniczenie godzin emisji reklamy napojow alkoholowych spowoduje spadek rzedu 5 min zi
rocznie wplat dokonywanych przez podmioty §wiadczqce ustuge bedgeg reklamg napojow alkoho-
lowych na podstawie art. 137 ustawy...” 1 ze wzgledu na powyzsze nie wprowadzono ograniczenia
reklamy 1 promocji piwa.

Whiosek

Skreglié art. 13% i art, 13°.

Naszym zdaniem istnieje literalna sprzecznos$é w zapisach pkt. 51 6 ust. 2 par. 13' . Z jednej
strony w pkt.5 zabrania si¢ informowania o sponsorowaniu wszelakich imprez przez producentdw i
dystrybutoréw napojow alkoholowych do 18% wewnatrz dziennikéw i czasopism i na innych dru-
kach, natomiast w pkt 6 zezwala sie na informowanie o sponsorowaniu w radiu i TV wylacznie
przez podanie nazwy producenta lub dystrybutora lub jego znaku towarowego.

Wabec tego, skoro juz radio, TV, internet podalo informacje o imprezie i sponsorze, to dlaczego
ta sama informacja jest ograniczona do wewnetrznych stron gazet i czasopism. Nalezy te sprzecz-

nosé usungé

Whniosek

Skreslié w punkecie 5 ust.2 art. 13' cze$é zdania we WeWRgirz dziennikow i czasopism...”
¢ /4

Przedstawiajac powyzsze propozycje liczymy, ze w trakcie prac nad nowelizacjg ustawy zosta-

ng one uwzglednione,
Z wyrazami szacunku,
Dyrek(ﬁlfe ralny Prezes
Maciej Hoffman Wies awi-?o anski
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