NOTATKA

z posiedzenia Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Data posiedzenia: 3 listopada 2009 r.

Nr posiedzenia: 92

Posiedzeniu przewodniczyt:

Porzadek posiedzenia:

W posiedzeniu uczestniczyli:

senator Jerzy Chroscikowski — przewodniczacy komisji.

—

. Promocja artykutdéw rolno-spozywczych.

2. Handel zagraniczny artykutami rolno-spozywczymi z krajami spoza Unii
Europejskie;j.

senatorowie czionkowie komisji: Przemyslaw  Btlaszczyk, Jerzy
Chroéscikowski, Lucjan Cichosz, Piotr Gtowski, Henryk Gorski, Kazimierz
Jaworski, Ryszard Knosala, Stawomir Kowalski, Ireneusz Niewiarowski,
Zdzistaw Pupa, Grazyna Sztark, Grzegorz Wojciechowski,

— senator Wojciech Skurkiewicz,

— zaproszeni goscie:
— Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
— podsekretarz stanu Artur Lawniczak,
— dyrektor Biura Ministra Anita Szczykutowicz,
— zastgpca dyrektora w  Departamencie = Rynkéw  Rolnych
Dariusz Goszczynski,
— naczelnik Wydzialu Informacji Rynkowej 1 Statystyki Rolnej
w Departamencie Rynkow Rolnych Hanna Kulik-Wojtys,
— Ministerstwo Gospodarki:
— zastgpca dyrektora w  Departamencie Polityki  Handlowe;j
Adam Orzechowski,
— Ministerstwo Finansow:
— specjalista w Departamencie Polityki Regionalnej i Rolnictwa
Adam Gochna,
— Agencja Rynku Rolnego:
— zastgpca prezesa Waldemar Sochaczewski,
— Najwyzsza Izba Kontroli:
— doradca techniczny w Departamencie Srodowiska, Rolnictwa
1 Zagospodarowania Przestrzennego Ewa Calczynska,
— Zwiazek Rzemiosta Polskiego:
— glowny specjalista Halina Matejek-Caban,
— konsultant ds. higieny produkcji spozywczej Jerzy Glowacki,
— Krajowa Federacja Producentow Zboz:
— dyrektor biura Joanna Le$niewska,
— Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Migsnego:
— prezes zarzadu Jerzy Wierzbicki,
— Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Migsnego:
— prezes Wiestaw Rozanski,
— Federacja Branzowych Zwiazkoéw Producentéw Rolnych:



— dyrektor biura Agnieszka Falba,
— Fundacja Promocja Polskiej Zywnosci:
— dyrektor Jerzy Rzymanek,
— Zrzeszenie Hodowcow i Producentow Drobiu:
— czlonek zrzeszenia Stanistaw Nydzinski,
— Firma Produkcyjno-Handlowa ,,Paula”:
— prezes Adam Radas,
— Zwiazek Zawodowy Rolnikow ,,0jczyzna’:
— wiceprzewodniczacy Mariusz Gotebiewski,
— Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowe ,,Agrol” Sp. z 0.0.:
— prezes Jerzy Bienkowski,
— przedstawiciele rolnikow ekologicznych:
— wlasciciel ~ gospodarstwa  ekologicznego ~w  Ciechanowie
Marek Urbanski,
— wspotwlasciciel gospodarstwa ekologicznego w  Ciechanowie
Marek Urbanski,

Przebieg posiedzenia:

Ad. 1i2 Podsekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Artur Lawniczak przedstawit
zagadnienia dotyczace rozpatrywanych punktéw porzadku obrad. Poinformowal, Zze minister
rolnictwa i rozwoju wsi bardzo aktywnie uczestnicy w dziataniach majacych na celu promocje¢
polskich produktow zywnosciowych zaréwno w kraju, jak i zagranica. Realizowane sa one w ramach
programow:

— promocji Zywnosci wysokiej jakosci ,,Poznaj Dobra Zywno$¢”,
— programu SPO ,,Rybotowstwo i Przetworstwo Ryb 2004-2006 oraz PO ,,Ryby 2007-2013”,
— funduszy promoc;ji produktow rolno-spozywczych,
— Wspolnej Polityki Rolnej ,,Wsparcie dzialan promocyjnych i informacyjnych na rynkach
wybranych produktéow rolnych”,
— Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2007-2013.
W ramach kampanii programu ,PDZ - Poznaj Dobra Zywno$¢” ministerstwo rolnictwa
zorganizowato szkolenia zatytulowane ,,Zdrowie — Zywno$¢é — Zywienie”, ktore adresowane byty
do uczniéw i1 nauczycieli szkoét rolniczych. Zakres ich obejmowal zagadnienia zwiazane
z europejskim prawem dotyczacym bezpieczenstwa zywnosci, jakoscia produktow zywnosciowych
oraz oznaczeniem znakiem jakosci ,,PDZ — Poznaj Dobra Zywnoé¢”. W szkoleniach wzigto udziat
ok. 400 uczniéw klas maturalnych oraz nauczyciele uczacy przedmiotéw z zakresu problematyki
zywienia i Zzywnosci.
W roku 2007 ministerstwo rolnictwa w ramach SPO ,,Rybotéwstwo i przetworstwo ryb 2004-2006”
przygotowalo kampani¢ promujaca spozycie produktéw rybnych. Umozliwito to wspieranie
sprzedazy produktow rybnych i konkurencyjnos$¢ krajowej branzy rybnej w warunkach wzrastajacej
presji towarow i marketingu produktéw zagranicznych.
Przedstawiciel ministerstwa rolnictwa poinformowat ponadto, Zze stworzono nastgpujace fundusze
promocji: mleka, migsa wieprzowego, migsa wolowego, migsa konskiego, migsa owczego, ziarna
zb67 i przetwordow zbozowych, owocow i warzyw, migsa drobiowego oraz ryb. Celem tych funduszy
jest wspieranie marketingu, wzrostu spozycia i promocji produktéw rolno-spozyweczych. Srodki
zgromadzone w ramach funduszy beda finansowa¢ informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach
produktow, dziatania majace na celu promocje¢ spozycia poszczegdlnych produktow, wspieranie
udzialu w wystawach i targach, prowadzenie badan rynkowych dotyczacych poszczegdlnych
produktéw, wspieranie badan naukowych i prac rozwojowych majacych na celu poprawe jakosci
produktow oraz prowadzacych do wzrostu ich spozycia, wspieranie szkolen producentéw
i przetwércow. W ciagu pierwszego kwartalu funkcjonowania funduszy promocji zgromadzono
okoto 11 000 000 PLN.
Unia Europejska za pomoca mechanizmu Wspo6lnej Polityki Rolnej ,,Wsparcie dziatan promocyjnych
1 informacyjnych na rynkach wybranych produktow rolnych” wspotfinansuje dziatania informacyjne
1 promocyjne prowadzone na terenie panstw Wspolnoty oraz na obszarze niektorych panstw trzecich.
Zasadniczym jego celem jest wsparcie kampanii, ktore dostarczaja konsumentom wiedzg na temat



walorow, specyficznych cech oraz jakosci produktéw rolno-spozywczych wyprodukowanych na
terenie UE, a tym samym wplywaja na wzrost ich sprzedazy. Organizacje branzowe moga uzyskaé
refundacje do 80% kosztow poniesionych na realizowane w ramach ww. mechanizmu dziatania
informacyjne i promocyjne (50% z budzetu UE i 30% z budzetu krajowego).

W Polsce obserwuje si¢ wzmozone zainteresowanie promocja produktow rolnych przez organizacje
zrzeszajace producentow.

W ramach Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2007-2013 mozna uzyska¢ pomoc
finansowa w formie refundacji 70% kwalifikowalnych kosztow faktycznie poniesionych na
realizacj¢ dzialan informacyjnych i promocyjnych. Pomoc przyznawana jest na podstawie umowy
zawarte] migdzy prezesem Agencji Rynku Rolnego a grupa producentow realizujaca dzialania
informacyjne i promocyjne. Celem tego zadania jest zwigkszenie popytu na produkty rolne i $rodki
spozywcze objete mechanizmami jakosci zywnosci, poglebienie wiedzy konsumentow
o mechanizmach jako$ci zywno$ci oraz zaletach produktéw objgtych mechanizmami jakoS$ci
zywno$ci, a takze wsparcie grup producentow skupiajacych podmioty aktywnie uczestniczace
w systemach jakosci zywnosci.

W dalszej czgs$ci wypowiedzi przedstawiciel ministerstwa poinformowal, ze obroty polskiego handlu
zagranicznego towarami rolno-spozywczymi w okresie I-VIII 2009 r. zkrajami niebgdacymi
cztonkami Unii Europejskiej (UE) wyniosty 3117 min euro ibyly o7,7% mniejsze niz
w analogicznym okresie 2008 r., gldwnie za sprawa znaczacego spadku importu. Warto$¢ salda
w obrotach z krajami spoza UE nadal pozostata ujemna, jednak w stosunku do poprzedniego roku
byta znacznie bardziej korzystna i wyniosta minus 182,5 mln euro. Wsréd krajow spoza UE
gltéwnymi odbiorcami polskich towaréw w analizowanym okresie byly trzy kraje: Federacja
Rosyjska, Ukraina i USA. Wartos¢ eksportu do tych krajow stanowita 50% catkowitej sprzedazy
towarow rolno-spozywczych, jaka miata miejsce do krajow spoza UE i 10% catej sprzedazy polskich
artykutow rolno-spozywczych. Na kolejnych miejscach, jesli chodzi o eksport polskich towarow
poza obszar UE, znalazly si¢: Turcja, Bialoru$, Chorwacja, Egipt, Szwajcaria i Norwegia. Wartos¢
eksportu do Federacji Rosyjskiej w okresie [-VIII 2009 wyniosta 378,5 mln euro i byla az o 29%
wyzsza niz przed rokiem. W tym przypadku decydujacy wplyw na taki wynik miat zdecydowanie
wickszy niz w poprzednim roku eksport §wiezych jabtek, szczegdlnie intensywny w pierwszych
pigciu miesiacach biezacego roku. Poza jabtkami do Federacji Rosyjskiej sprzedawano gtownie
trzod¢ chlewna, warzywa mrozone, przetwory z warzyw, stodycze (glownie cukierki), inne owoce
swieze oprocz jablek (glownie wisnie, brzoskwinie i $liwki) a takze czekolade i wyroby
czekoladowe. Na Ukraing wyeksportowano towary o wartos$ci 222,8 mln euro, byto to jednak o 14%
mniej niz przed rokiem. Podobnie jak do Federacji Rosyjskiej gtéwna pozycja polskiego eksportu na
Ukraing byty $wieze jablka. Ponadto na tamten rynek trafilo m.in. polskie migso wieprzowe, ttuszcz
i podroby ze $win, karma dla zwierzat, drob zywy oraz inne owoce §wieze (mandarynki, cytryny,
brzoskwinie). Eksport do USA w okresie [-VIII 2009 r. wynioést 139,4 mln euro i bylo to o 10%
wigcej niz w tych samych miesiagcach 2008 r. Glownym towarem eksportowanym do USA byla
wodka i1 napoje spirytusowe, gluten pszenny, przetworzone lub konserwowane migso, filety rybne
(gtownie z tososia), czekolada i wyroby czekoladowe oraz przetworzone lub zakonserwowane ryby.
Jesli chodzi o strukture towarowsa polskiego eksportu do krajow spoza UE, to w pierwszych o$miu
miesigcach biezacego roku gléwnymi pozycjami byly jabtka $wieze, pszenica oraz papierosy. Te
ostatnie byly sprzedawane gléwnie do Turcji i Zjednoczonych Emiratow Arabskich. Ponadto
istotnymi pozycjami byly rowniez: czekolada i wyroby czekoladowe, migso wieprzowe, niektore
przetwory spozywcze, sery, wyroby cukiernicze (np. cukierki, wyroby zelowe), alkohol etylowy,
wyroby piekarnicze i ciastkarskie (herbatniki, wafle), karma dla zwierzat, trzoda chlewna.
Wymienione towary stanowity tacznie 50% towarow rolno-spozywczych ogdtem wyeksportowanych
do krajow spoza UE. Najwigkszy wzrost wartosci sprzedazy w stosunku do 2008 r. odnotowano
w przypadku pszenicy — prawie dziewigciokrotny, jabtek $wiezych — blisko sze$ciokrotny oraz
trzody chlewnej — ponad dwukrotny. O 61% spadta za to wartos¢ eksportu mleka w proszku, o 52% —
migsa wieprzowego, o 20% — wyrobow piekarniczych i ciastkarskich i o 17% — serow. W okresie od
I'do VIII 2009 r. warto$¢ importu do Polski artykulow rolno-spozywczych z krajow spoza UE
wyniosta ogétem 1 650 mln euro i spadta o 16,4% w porownaniu z analogicznym okresem 2008
roku. Udziat tej grupy krajow w strukturze importu towarow rolno-spozywczych ogdlem wyniost
28,8%. Tym samym w stosunku do poprzedniego roku oznaczato to spadek o 0,9 pkt %. Wsrod
krajow spoza UE najwigkszym dostawca towardw rolno-spozywczych do Polski byta Argentyna.
Wazne miejsce zajmowaly takze Chiny, Norwegia i USA, a takze Brazylia i Ukraina. Warto$§¢
importu z tych krajow stanowita 54% catkowitych zakupéw towaréw rolno-spozywczych



dokonanych w krajach spoza UE i 15% ogdlnego importu polskich artykutléw rolno-spozywczych.
Dalsze miejsca zajmuje Turcja, Ekwador, Wietnam i Wybrzeze Kosci Stoniowe;.

Podczas dyskusji zwracano uwagg, ze rolnik nie powinien ponosi¢ tak duzych kosztoéw zwiazanych
z promocja artykutéow rolno-spozywczych oraz wskazywano, ze istnieje bardzo duzo instytucji
zajmujacych si¢ promocja, jednak nie ma migdzy nimi Zzadnej merytorycznej wspoOtpracy.
Wskazywano réwniez, ze w poszczegolnych branzach wiele kontrowersji wywotuje tworzenie sktadu
komisji zarzadzajacej w ramach funduszy promocji.

Odpowiadajac na pytania, podsekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Artur
Lawniczak wskazywal, ze sama branza decyduje o skladzie komisji, o tym, jaki artykul chce
promowac¢ oraz gdzie ma wydatkowac¢ zgromadzone przez siebie Srodki. Zdaniem przedstawiciela
ministerstwa rolnictwa, nie mozna dopusci¢ do tego, aby rolnicy nie mieli wyptywu na ksztatt
dziatan promocyjnych.

W podsumowaniu, stwierdzono, ze Polska jest bardzo waznym producentem zywnos$ci w Europie,
z ambicjami sprzedazy tych produktow zardéwno na rynku europejskim, jak i swiatowym. Uznano, ze
nalezy szuka¢ nowych rynkow zbytu dla konkretnych produktow czy wybranych dziatow
zywnos$ciowych.

W posiedzeniu komisji nie uczestniczyly osoby wykonujace dziatalnos¢ lobbingowa.

Sporzqdzono w Biurze Prac Senackich.



