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(Poczqtek posiedzenia o godzinie 15 minut 03)

(Posiedzeniu przewodniczy przewodniczqcy Jerzy Chroscikowski)

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Otwieram posiedzenie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Mamy do rozpatrzenia dwa punkty. Pierwszy to promocja artykutéw rolno-
spozywczych, a drugi — handel zagraniczny artykutami rolno-spozywczymi z krajami
spoza Unii Europejskie;j.

Mozna powiedzie¢, ze te punkty wlasciwie sa ze soba zbiezne, bo chcemy tro-
szeczke porozmawia¢ wiasnie nie tylko o promocji wewnatrz, ale i na zewnatrz. Mysle,
ze jest to bardzo istotne.

Czy senatorowie maja jakie$ uwagi do porzadku? Nie ma uwag.

W zwiazku z tym pozwolg sobie przywita¢ zacnych gosci.

Witam pana ministra Artura Lawniczaka wraz z osobami towarzyszacymi.
Roéwniez jest z nami prezes Agencji Rynku Rolnego pan Waldemar Sochaczewski, kto-
rego witam.

Widze, ze sa obecni przedstawiciele roznych organizacji. Witam wszystkich,
zgodnie z tym, co mam tutaj na do$¢ dtugiej liscie. Nie bede wszystkich po kolei wy-
mieniat — wszystkich razem witam.

Witam kolezanki... O, nie widz¢ dzisiaj zadnej. Nie ma jeszcze pani senator,
a wigc witam kolegéw senatoréw. Witam rowniez przedstawicieli naszego biura.

Pozwolicie panstwo, ze przystapimy do punktu pierwszego obrad.

Panie Ministrze, jesli mozna, prosz¢ o krétka informacje dotyczaca promocji
artykutow rolno-spozywczych.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Artur Lawniczak:

Dzigkujg bardzo.

Panie Przewodniczacy! Panowie Postowie! Szanowni Pafstwo!

Bardzo sig¢ cieszg, ze mozemy dzisiaj przedstawi¢ informacje — a myslg, ze 1 po-
dyskutowa¢ — o obszarze chyba niedocenianym, mianowicie o promocji produktéw
rolno-spozywczych. Cieszg si¢, ze wlasnie senacka Komisja Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi
podjeta to wyzwanie. Podczas obrad sejmowej komisji nie mieliSmy jeszcze okazji po-
dyskutowa¢ nad tym w tak kompleksowy sposob.

Wszystkim nam promocja zazwyczaj kojarzy si¢ z rzeczami bardzo przyjemny-
mi, bardzo sympatycznymi, a tak naprawdg jej celem jest wzmocnienie pozycji na-
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szych towardéw, naszych produktow eksportowych — oczywiscie przy pomocy przy-
jemnych rzeczy, ktore sa dobrze odbierane przez zewnetrznych klientéw 1 w Polsce,
1 poza granicami Polski. Mam nadziejg, ze ostatni okres dzialalnosci resortu w tym ob-
szarze — chce to podzieli¢ niejako na dwie czeSci — jest odczuwalny, widoczny,
a przede wszystkim skuteczny, bo to jest dla nas wszystkich istotne, cho¢ znajduje si¢
na koncu tego procesu.

Promocj¢ artykuldw rolno-spozywczych realizujemy za pomoca kilku bardzo
waznych narzedzi, kilku bardzo istotnych programow. Jednym z kluczowych, a moze
nawet najwazniejszym, jest program ,,Poznaj Dobra Zywno$¢”. Mysle, ze w ostatnim
czasie, w roku 2008 i w 2009, program ten stat si¢ rozpoznawalny przez prawie
wszystkich Polakow. Mam nadziejg, ze gldwnie jest on rozpoznawany przez panie, bo
to jednak one w wigkszosci przypadkéw decyduja o zakupach, o tym, co jest glownym
sktadnikiem menu. Mysle, Ze tez sporo obywateli innych krajéw kojarzy nasz znak,
wie, ze jest to symbol polskiej dobrej zywnosci, produkowanej wedle okreslonych
standardow 1 pdzniej nadzorowanej rowniez wedle okreslonych standardow.

Wspomniana promocja obejmuje kilka obszaréw, poczawszy od targéw, imprez
typowo promocyjnych, na ktorych trzeba zaznaczy¢ swoja obecnos$¢, trzeba pokazac,
ze Polska jest jednym z najwigkszych producentéw najlepszej zywnosci nie tylko
w Europie, ale 1 na §wiecie. Stad tez nasza obecno$¢ na wielu targach, w Czechach,
Irlandii, Grecji, Hiszpanii, Niemczech, Chinach, Japonii, USA, Korei Potudniowe;,
Izraelu, Wielkiej Brytanii, Indonezji, na Stowacji, we Francji i na Wegrzech. Wymie-
nitem kluczowe imprezy, ale bylo tez wiele takich, w ktorych uczestniczyli pracownicy
resortu, majac za zadanie skuteczne nawiazywanie kontaktow.

Obserwujac sktad roznych podmiotéw, stowarzyszen, zwiazkow, organizacji
branzowych, przyjelisSmy taka zasadg, ze na kazde targi zabieramy te firmy, te pod-
mioty, ktore sa w systemie ,,Poznaj Dobra Zywno$¢”, aby moc tam skutecznie promo-
waé produkty i nawiazywac kontakty handlowe. Wydaje sig, ze nastapita bardzo duza
intensyfikacja tych dziatan, cho¢ oczywiscie nie w kazdym przypadku jestesmy w sta-
nie zabra¢ zainteresowane podmioty. Oczywiscie one same ptaca za swoj przelot, noc-
leg... Bardzo istotne jest udostepnione miejsce, swoista wyspa polska. Mianowicie 1 w
przypadku programu ,,Poznaj Dobra Zywno$¢”, i w przypadku innych programéow,
cho¢by tych dotyczacych rolnictwa ekologicznego, przyjeliSmy zasadg, ze stawiamy na
stoiska narodowe i regionalne. W zeszlym roku chyba po raz pierwszy przeprowadzili-
$my testy sprawdzajace, czy nasze stoiska identyfikowane sa w sposob jednoznaczny. |
okazalo sig, ze wida¢ tutaj podejscie caloSciowe, bowiem wyrdzniamy si¢ pozytywnie
rowniez na tle innych krajéw, a jesli chodzi o stoiska regionalne, to istnieje taka wie-
dza, ze te regiony sa w Polsce.

Tak wigc te rozproszone struktury, t¢ rozproszona promocje¢, udato si¢ — przy-
najmniej tak nam si¢ wydaje — ulozy¢ w calo$¢. Wynajmowanie przez kazdy sejmik
z osobna powierzchni na targach poza granicami Polski bardzo duzo kosztuje, a my mo-
zemy to jako$ opanowac logistycznie, wspoélnie jest nam tatwiej. Juz samo to, ze na-
uczyliSmy si¢ w systematyczny sposob wspotpracowac z poszczegdlnymi branzami, z
réznymi regionami jest jaka$ warto$cig dodana. Jest to bardzo istotne, bo paleta produk-
tow jest przeciez bardzo szeroka. Kazdy Polak dobrze wie, ze trzeba te wszystkie pro-
dukty jes¢, a takze, ze trzeba popijac je odpowiednimi napojami. Trzeba popijaé te pro-
dukty r6znymi rodzajami napojoéw, oczywiscie wszystko w odpowiednich granicach.
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My nie mozemy wstydzi¢ si¢ tego, ze produkujemy bardzo dobre wedliny, bardzo
dobre owoce 1 wszystkie inne produkty. Produkujemy tez bardzo dobre napoje alkoho-
lowe, ktore tez sa waznym elementem naszej produkcji i naszego eksportu. Od tego nie
mozna ucieka¢, bytoby to co najmniej nielogiczne. Podsumowujac, udato si¢ w tym ob-
szarze wypracowac system wspotpracy, udato si¢ do uczestnictwa w programie zachgci¢
duzo podmiotoéw. Zreszta one si¢ wciaz dotaczaja, bo jest to pewien proces.

Chcg tez powiedzie¢ o pewnej chyba mato docenianej rzeczy. Mianowicie sta-
ramy si¢, zeby takze najmiodsi, ci, ktérzy dopiero zdobywaja wiedzg, sa w szkotach
rolniczych przygotowujacych przyszta kadr¢ — nie tylko w sektorze rolniczym, ale
1w caltym sektorze przetworstwa czy gastronomicznym — poznali zasady i systemy
produkcji zdrowej zywnosci. Chcemy tez, zeby oprocz tego byli wyposazeni w pod-
stawowe narz¢dzia promocji, w narzedzia informacji. W 2008 r. brato udzial w szkole-
niach ponad czterysta 0sob, tacznie z grupa nauczycieli, czyli tych, ktorzy metodycznie
si¢ do tego przygotowuja, a w 2009 r. chyba okoto trzystu kilkudziesigciu oséb. Uczo-
no tam, jak ksztatci¢ kadre na poziomie szkoty $redniej, jak przygotowywac ja do po-
wazniejszych zadan, do tego procesu wejscia, jak postugiwac sig istniejacymi syste-
mami, co nalezy robi¢ i w jakim kierunku szuka¢ rozwiazan. Moze to drobna rzecz, ale
mamy nadziejg¢, ze te szkolenia zaprocentuja, kiedy w przysztosci bedziemy systema-
tycznie z tymi ludzmi pracowali.

Mysle, ze wspomniane dziatania, przy niskich naktadach finansowych, inten-
sywna kampania telewizyjna czy wykorzystanie pewnych programéw, na przyktad
programu ,,Jaka to melodia?”, a takze umieszczanie marek polskich produktéw w nie-
ktorych filmach, na przyktad w ,,Plebanii”, jest odbierane pozytywnie. To jest tez pe-
wien wyroznik. Juz nie méwi¢ o programach informacyjnych, takich jak ,,Pytanie na
$niadanie” czy wielu innych, dzigki wspotpracy z ktorymi te informacje sa bezptatnie
przekazywane szerokiej grupie odbiorcow.

Chce tez powiedzieé, ze po raz pierwszy Dziefn Polskiej Zywno$ci ma otwarta,
szeroka formulg. Nie jest on obchodzony jedynie w murach ministerstwa rolnictwa, jak
bylo do tej pory, przez kilka lat, kiedy tylko niewielka grupa mogta z tego wydarzenia
skorzysta¢. W tym roku otwarcie obchodéw Dnia Polskiej Zywnoséci odbylo sie na
SGGW — myslg, ze odwiedzilo t¢ wystawg, te podmioty, te firmy okoto dziesigciu ty-
sigcy mieszkancow, a mozne nawet wigcej, ale nie chciatbym tutaj przestrzeli¢ wyniku.
Nawet pan prezydent Lech Walgsa wspiera te dzialania informacyjne w Polsce 1 na
wystawach, targach poza granicami kraju, cho¢by w Japonii. To wszystko, czyli:
uczestniczenie w duzych targach rolniczych — nie tylko w targach zywnosci polskiej,
ale tez w takich wydarzeniach jak Dozynki Prezydenckie w Spale — w Mig¢dzynarodo-
wych Dniach z Doradztwem Rolniczym; w pot¢znych, najwigkszych w Polsce targach
,, Agro Show” w Bednarach czy w Dniach Naturalnej Zywnosci ,,Natura Food” i wielu,
wielu innych, przynosi efekty. Oczywiscie te efekty daje rowniez reklama w mediach
postugujacych si¢ stowem pisanym, w gazetach.

My oczywiscie nie promujemy firm wprost, my promujemy marki i pewne za-
chowania konsumentéw. Oczywiscie, zawsze mozna zrobi¢ wigce] 1 zawsze mozna
mie¢ do siebie pretensje, mowic: ach, to jeszcze za malo. Uwazam, ze jednak nastapit
skok jakosciowy i to docieranie do klienta zdecydowanie odbywa si¢ na wigksza skale.
W zalaczeniu otrzymaliscie panstwo informacj¢ o tym, w ilu miejscach byliSmy. Nie
chciatbym juz tego doktadnie omawiaé, ale tak jak w przypadku programu PDZ czy
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produktow ekologicznych, byliSmy obecni na najwigkszych tego typu targach, na tar-
gach ,,BioFach” w Norymberdze. I autentycznie firmy, ktore przetwarzaja t¢ zywnos¢,
a takze sami rolnicy zauwazaja pierwsze efekty tej promoc;ji.

Plynnie przeszedtbym, Panie Przewodniczacy, do tego, na czym nam bardzo
zalezy, mam tu na mysli integracj¢ naszej branzy, naszych producentow, naszych
przetworcow. Udato si¢ — rowniez dzigki wielkiemu panstwa zaangazowaniu — uchwa-
li¢ ustawe o funduszach promocji rynkéw rolno-spozywczych.

Pragne poinformowac, ze w tej chwili zostali zgloszeni przedstawiciele wszyst-
kich branz i zwiazkéw zainteresowanych udziatem w funduszach promocyjnych. Ten
proces jest dynamiczny, a obecnie roboczo spotykaja si¢ poszczegoOlne grupy, aby
w pierwszym etapie, tak jak zakladaliSmy, w drodze konsensusu wybra¢ przedstawicieli.
W tym tygodniu czeka nas kilka ustalen, zobaczymy, czy bgdzie ten konsensus, czy nie.
Chce powiedzie¢, ze ustaliliSmy bardzo szeroka formute, bowiem byty obawy, ze nie
chcemy dopuszcza¢ innych podmiotow. Tak wigc praktycznie dopuszczone do udzialu
w tym procesie zostaly wszystkie podmioty zarejestrowane w KRS i1 one same migdzy
soba moga wybiera¢ przedstawicieli, przedstawicieli funduszy promocji zywnosci.

Myslg, ze przyszly tydzien czy nastgpne dwa tygodnie przyniosa nam wyniki,
dowiemy si¢, jak wybraty poszczegoélne branze, do jakiego doszly konsensusu. I to
wszystko po to, aby tworzy¢ taki spojny mechanizm, aby moc wykorzystywac rowniez
srodki europejskie, bowiem te dzialania w ramach poszczegdlnych funduszy, srodki na
nie przeznaczone, moga by¢ wktadem do funduszy europejskich. Oczywiscie to nie jest
konieczno$¢, komitety same decyduja, na co chea przeznaczac srodki, chociaz uwazamy,
ze w jakiej$ czg$ci powinny wnie$¢ pewien wklad, aby moc z tych srodkow korzystac.

Chce poda¢ tutaj informacjg, ze w ramach tych srodkéw europejskich, z udziatem
Agencji Rynku Rolnego — ktora koordynuje te wszystkie procesy i w przypadku fundu-
szy promocji produktéw, 1 w przypadku dziatan informacyjnych — w tym roku wydali-
$my z budzetu krajowego tacznie ponad 7 milionéw 300 tysigcy euro. To byt nasz wktad
w migdzynarodowe projekty: ,,Migso 1 jego produkty — tradycja i smak”, ,,Oryginalno$¢
pod ochrong”, ,Mrozonki pelne natury” i ,,Marchewka”. Na ro6zne kraje, w tym na
Ukraing, Chiny, Japonig, Butgari¢, Rumunig, Koreg, Stany Zjednoczone 1 Polske, prze-
znaczono lacznie 21 milionéw euro. Liczymy, ze dzigki dodatkowym $rodkom z tych
krajow budzet na te projekty znaczaco si¢ zwigkszy, dzigki czemu oddziatywanie pol-
skich podmiotéw bedzie duzo, duzo wigksze. Poza tym mamy nadzieje, ze to dotarcie,
ktére nastapito, widoczne chocby w pracach nad funduszem, pozwoli rolnikom, prze-
tworcom bardzo sprawnie dziata¢ w ramach poszczegolnych funduszy promoc;ji.

Jednak, aby osiagac te strategiczne cele, czyli zwigkszanie sprzedazy, bo to jest
dla nas, mysle, kluczowe, potrzebujemy pewnych narzedzi. Mozemy to osiagna¢ choc-
by poprzez dziatania informacyjne, promocyjne, ktére sa dostgpne w ramach PROW,
skad mozna uzyska¢ 70% kosztow kwalifikowanych, poniesionych na promocje¢. Ta
kwestia pozostaje otwarta. Potrzebne jest tutaj porozumienie podmiotéw 1 branz, a tak-
ze sprawna akcja — wtedy moze autentycznie mniej bedziemy stysze¢ o problemach,
a wigcej o ekspansji na nowe rynki, ktore do tej pory nie zostaty zdobyte. Tak wiec
nasza obecno$¢ na innych rynkach moze by¢ wzmacniana w znaczacy sposob.

Jesli chodzi o eksport, to jego gtdbwnymi kierunkami, poza Unia Europejska, sa:
Federacja Rosyjska, Ukraina i Stany Zjednoczone. Do Federacji Rosyjskiej w okresie
od stycznia do konca, do konca czerwca...
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(Glos z sali: Sierpnia.)

...do konca sierpnia wyeksportowali§my towary za ponad 378 milionoéw euro,
na Ukraing — za 228 milionéweuro i do Stanéw Zjednoczonych - =za
139 milionéw euro. Gtowne branze, produkty eksportowe to: swieze jabtka, pszenica
1 papierosy. Eksportujemy tez sporo wyrobdw czekoladowych, serow, wyrobow cu-
kierniczych, karmy dla zwierzat i oczywiscie eksportujemy trzodg chlewna.

Jesli chodzi o dziatania eksportowe, to caty czas jest dla nas zamknigta droga na
rynek finski — bardzo duzy 1 bardzo trudny rynek dla naszych eksporterow. Trzeba so-
bie jasno powiedzie¢, ze w wielu przypadkach nie decyduje tylko to, czy towar jest
dobry, warto$ciowy 1 czy wszystkie wymogi jakosciowe sa spetlnione, bowiem w wielu
przypadkach decydujacym elementem jest polityka danego kraju. Wiele krajow jest
bardzo wrazliwych na tym punkcie, wprost tacza one polityke z mozliwoscia dostepu
do produktow importowanych z Polski. Nie bgdg jednak tego rozwijal, sami panstwo
musicie ocenié, czy to przeanalizowac, bo jest to, niestety, zwigzane z duza polityka,
uwazam, ze jest to bardzo delikatna sprawa.

Panie Przewodniczacy, mysle, ze to juz wszystkie informacje. Jesli beda pyta-
nia, bedziemy starali si¢, w roboczym trybie, na nie odpowiadac.

Dodam tylko na koniec, ze w ten proces zaangazowanych jest wiele instytucji,
odbywaja sig tez spotkania, ktore chyba poprawiaja koordynacj¢ dziatan promocyjnych
1 informacyjnych w wielu r6znych miejscach. I chyba kluczowe jest tutaj takie podej-
Scie, ze niczego nie mozna robi¢ bez porozumienia z branzami, bez porozumienia
z przedsigbiorcami. Tak naprawdg, to firmy, to branze decyduja o tym, w jakim stopniu
jestesmy obecni na rynkach. I nie ma si¢ co obawia¢ tutaj kontaktu z firmami, nawet
z tymi prywatnymi. Jest to pewien mechanizm, pewien funkcjonujacy system, przeciez
nikt z nas nie bedzie wozil kielbasy w walizce, chyba, ze na kolezenskie rozmowy. To
musza robi¢ firmy w sposéb profesjonalny, w odpowiednich, higienicznych warun-
kach. Dlatego powinien to by¢ system, w ramach ktéorego mozna przewiez¢ wigcej to-
waru. To nie moze by¢ tylko walizka, jakie§ 20 kg, te kontenery moga pomiescié tro-
cheg wigcej. Przepraszam, ze tak zartuje, ale ta walizka to jest dobry poczatek, a warto
by byto, zeby pdzniej powstat trwaty 1 funkcjonalny system. Cho¢ przyznam, ze do-
Swiadczenia, ktore zdobywano w ramach dziatan promocyjnych, tez sa rézne, czasami
z kilku walizek towaru tez moze powsta¢ dobre stoisko. Mysle, ze najlepiej znaja si¢ na
tym przedstawiciele konkretnych branz.

Dzigkuj¢ jeszcze raz za mozliwos¢ udzielenia informacji. Mysle, ze bedzie to
wstep do ciekawej 1 merytorycznej dyskusji. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje, Panie Ministrze.
Czy pan prezes chce zabra¢ glos? Widzg, ze pan podnosi rgke.
Proszg, prezes Agencji Rynku Rolnego.

Zaste¢pca Prezesa Agencji Rynku Rolnego
Waldemar Sochaczewski:

Jesli chodzi o te cze$ci, ktore dotycza Agencji Rynku Rolnego, to jest juz za
nami | kwartat funkcjonowania ustawy o funduszach promocji i sa juz pierwsze staty-
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styki, ktore pokazuja stopien realizacji zadan wynikajacych z tejze ustawy. Na razie
mozemy powiedzie¢ o obowiazkach platnikow sktadek na rzecz funduszy, bo druga
czg$¢, wydatkowanie Srodkdw, oczywiscie jest przed nami.

Po analizie danych moge powiedzie¢ w duzym skrocie, ze stopien wykonania tej
ustawy po stronie zobowigzaniowej jest dobry, a efekt, powiedzialbym, jest chyba wigkszy
niz si¢ spodziewalismy. Jesliby ocenia¢ liczbe zobowiazanych do wptat podmiotow poten-
cjalnie szacowanych jako podlegajace zapisom ustawy, to mozna powiedzie¢, ze minimum
80% podmiotoéw zobowiazanych do dokonania wplat, wywiazato si¢ z tego obowiazku.

Jesli chodzi o kwotg pozyskanych §rodkow w ramach funduszy, to z wptat pod-
miotdw zobowiazanych uzyskalismy kwote przekraczajaca 90% kwoty szacowanej,
a wynikajacej z obrotu towarowego, ktory rodzi owo zobowiazanie ptatnicze. Pozostaje
okoto 20% podmiotdw, raczej matych, ktore do dzisiaj nie wywiazaly si¢ z tego obo-
wiazku, co nie znaczy, ze one tego nie zrobia, moze jeszcze dzisiaj nie sa wystarczaja-
co doinformowane. Tak wigc kwota, ktora wptyneta, jest wysoka.

I tak na ponad cztery tysiace szacowanych, tych zobowiazanych ustawa, pod-
miotow na dzien dzisiejszy ztozyto deklaracj¢ kwartalna, takie narzedzie wspomagaja-
ce, 1 dokonato wptaty blisko trzy 1 pot tysiaca podmiotéw. Kwota, jaka wptyneta w ra-
mach tej ustawy, to blisko 11,5 miliona zt. Gtownym dawca jest tutaj Fundusz Promo-
cji Mleka, dawniej Fundusz Promocji Mleczarstwa, i w ramach tego funduszu, juz pod
rezimem nowej ustawy, dokonano wptaty na ponad 5 milionéw 600 tysigcy zl, a z ob-
rotu po 1 lipca wplacono 2,5 miliona zt. Duzym biorca funduszy jest chociazby Fun-
dusz Promocji Migsa Wieprzowego, ktory uzyskat kwot¢ powyzej 1 miliona
800 tysigcy zt. Na dzien dzisiejszy duzym dawca jest tez Fundusz Promocji Migsa
Drobiowego. Czyli sektory migsny i mleczny oczywiscie wylaniaja si¢ tutaj na pierw-
szych pozycjach. Tak wigc takze jesli chodzi o zobowiazania dotyczace wptat, wyko-
nanie tej ustawy wyglada dosy¢ pozytywnie.

Rozktad oczywiscie jest rozny, bo wynika on z geografii. I tak jesli chodzi
o najbardziej aktywne wojewodztwa pod wzgledem liczby regionalnych przedsigbior-
coOw czy przedsigbiorstw, to mozna powiedzieé, ze sa to: lubelskie, wielkopolskie, ma-
zowieckie 1 kujawsko-pomorskie.

Jesli chodzi o podstawowe statystyki dotyczace wykonania tej ustawy i kwestii za-
rzadzania funduszami, przypomng tylko, ze agencja peini tu rol¢ podmiotu, ktory admini-
struje $Srodkami i niejako uzycza swojej techniczno-administracyjnej struktury. Decyden-
tami maja by¢ komisje zarzadzajace, ktdre minister niecbawem powota, a ktére wytaniane
beda w sposob oddolny, czyli przez organizacje i branze. Te komisje beda przesadzaly
w roku biezacym o roku przysztym, czyli o planach finansowych kazdego z funduszy oraz
o przedmiotowym zakresie wydatkowania $rodkéw zgromadzonych w tych funduszach.
To bedzie do wykonania w roku nast¢pnym, stad ten proces jest jeszcze przed nami.

Agencja na dzien dzisiejszy nie skorzystata, bo nie bylo takiej potrzeby — na razie nie
ma znaczacych opdznien czy przekroczen termindw — z egzekucji srodkéw wobec podmio-
tow zobowiazanych do wptaty. Ustawa podlega bowiem powaznemu rezimowi dziatu III
ordynacji podatkowej, a wiec mamy uprawnienia organu egzekucyjnego, doktadnie naczel-
nika urzedu skarbowego. JesteSmy organem naliczajacym ewentualne zobowiazania z tego
tytuty, jednak nie korzystamy z tego, bo oczywiscie nie ma takiej potrzeby.

Generalnie po stronie zobowiazaniowej jest pozytywna ocena ustawy, a po stro-
nie wydatkowej ten proces jest jeszcze przed nami. Dzigkuj¢ bardzo.
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Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Prosz¢ bardzo.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Artur Lawniczak:

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panstwo!

Chcialem si¢ poprawi¢. Mianowicie caly czas mowimy o promocji tradycyjnych
produktéw, natomiast czgsto zapominamy o rybach — 1 ja rowniez o nich zapomniatem,
a ryba wptywa na wszystko.

(Wesolos¢ na sali)

Jest to wazna rzecz, wazna dla duzej grupy polskich rybakow, ale takze pracow-
nikéw przemystu na terenie catego kraju. Mysle, ze reklama ryb zostala dostrzezona
w wielu, w wielu mediach. Dobrze bedzie, jesli przynajmniej od czasu do czasu wzbo-
gacimy nasze menu o ryby 1 o produkty rybne, bo one tez sa godne naszego stolu. Mg
kolega Kazimierz Plocke nie wybaczytby mi, gdybym o tym nie powiedzial. Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje, Panie Ministrze.

Otwieram dyskusjg.

Kto z panstwa senatorow chciatby zabra¢ glos?
Prosze.

Jako pierwszy glos zabierze kolega Cichosz.

Senator Lucjan Cichosz:

Dzigkuje bardzo.

Panie Przewodniczacy! Panie Ministrze!

W kwestii promocji produktow sa rowniez glosy z terenu, od rolnikow. [ w tym
momencie jestem zmuszony przekaza¢ Wysokiej Komisji, ze jest to rozpoznawane
przez rolnikéw jako negatywne dziatanie polskiego parlamentu, bowiem ceny produk-
tow rolnych sa i tak niskie, a sa jeszcze uszczuplane odpisami na promocj¢ produktéw
rolnych. Rolnicy tak naprawde maja o to pretensje, mowia, ze to nie oni powinni za to
ptacié, ze powinny za to ptaci¢ zaklady przetwdrstwa rolno-spozywczego. Uwazam, ze
jest to stuszne, bo promocja jest jak najbardziej wskazana, ale, Szanowni Panstwo, to
nie rolnik powinien ponosi¢ jej koszty. Przeciez tak naprawdg producent zywnosci ma
najmniejszy udzial w tej czesci dochodowej. Jak najbardziej, nalezy promowac pro-
dukty, ale w kosztach tej promocji powinny uczestniczy¢ podmioty przetworstwa rol-
no-spozywczego. Dzigkuje bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkujg panu senatorowi.

Jako nastegpny glos zabierze pan senator Wojciech Skurkiewicz.

Jeszcze tylko jednym zdaniem odniosg si¢ do tej wypowiedzi. My juz odbyli-
$my debate na ten temat, na temat tej ustawy, tak wigc nasze stanowiska zostaty tutaj
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okreslone. Chceg tylko powiedzie¢, ze skoro, jak juz wspomniano, ptacimy my, rolnicy,
to takze oczekujemy, zeby promowane produkty pochodzity z typowego przetworstwa
rolniczego. To nie moga by¢ produkty z importu, z zewnatrz. Jesli méwimy na przy-
ktad o rybach, to chcialbym ustysze¢, ze promujemy gtéwnie nasze ryby, 1 te stodko-
wodne, i te z Baltyku, a nie ryby sprowadzane z tzw. dalekich oceanow. Zreszta one
zawieraja duze ilosci lodu, a pomimo tego promuje si¢ je, a konsumenci ptaca za nie
ogromne pieniadze.

Tak wiec mysle, ze ta promocja musi obejmowacé gtownie polskie produkty.
Pamigtamy dyskusje o tym, czy w tej promocji maja mie¢ swoj udziat finansowy —
a jesli tak, to w jakich proporcjach — producenci, czyli przetwoérey, czy rolnicy. Zostato
ustalone, ze ma by¢ czterech przedstawicieli plus czterech przedstawicieli plus jeden,
reprezentujacy izby rolnicze.

Mam tez nadziejg, ze te fundusze, o ktorych méwimy, beda za chwilg funkcjo-
nowaty. Chce zwr6ci¢ panstwa uwage na to, ze pan minister zalecit organizacjom, ze
do 30 listopada maja wytypowac czlonkow tych komisji zarzadzajacych funduszami
promocji produktow rolno-spozywczych. Z tego, co wiem, a bralem udzial w trzech
posiedzeniach takich komisji, to, cho¢ si¢ spotykano, nie uzgodniono niczego. Zadna
komisja niczego nie uzgodnita — chyba, ze o czym$ nie wiem. Tak wigec do kon-
ca listopada lista tych cztonkdéw ma zosta¢ przekazana, a w przypadku braku konsensu-
su — tak wynika z pisma od pana ministra — decyzj¢ podejmie minister rolnictwa, przy-
najmniej tak mi to thumaczono.

Mam nadziejg, ze zostanie to szybko, w najblizszym czasie, zrobione. Z tego, co
wiemy, przekroczenie tego terminu, nieobsadzenie tych stanowisk do konca listopada —
jesli jest inaczej, prosze mnie poprawi¢ — moze spowodowac to, ze srodki zgromadzo-
ne w tym roku w ramach funduszy moga by¢ uruchomione z opdznieniem. Kraza takie
informacje, wigc musimy si¢ pospieszy¢. Przyjety plan dziatania 1 wszystkie inne rze-
czy zwiazane z uruchomieniem funduszy powinny by¢ ukonczone i zatwierdzone przed
koncem listopada. Czy jest to prawda? O ile mnie pamig¢ nie myli, tak wtasnie jest.

Stad prosba do pana ministra, zeby rozsadnie podej$¢ do tego problemu i szybko
go rozwiazac, bo nie chodzi przeciez o to, zeby pieniadze byly zlokalizowane na kon-
cie funduszu i niewydawane. Mamy do$wiadczenia z Funduszem Promocji Mleczar-
stwa — tam rzeczywiscie byty duze $rodki, zreszta wszystko wskazuje na to, ze dalej
beda one duze. Ten fundusz byt zarzadzany jako jedyny taki fundusz — a teraz mamy
osobno Fundusz Promocji Mleka — w zwiazku z tym nie dziwig si¢, ze pieniadze wply-
negly do niego najsprawniej, styszatem, ze za jeden kwartal wplyngto na niego
5 milionow zt. Prawd¢ méwiac, te Srodki nie r6znig si¢ od tych, ktore byty do tej pory,
one si¢ nie zmienity — przy okazji mozemy zobaczy¢, jakimi pienigdzmi zarzadzat
wczesniej Fundusz Promocji Mleczarstwa. Tak wigc kwoty si¢ teraz powtarzaja.

Panie Ministrze, jest prosba, zeby rzeczywiscie podejs¢ do tego rozsadnie i jed-
nak zachowaé reprezentatywnos$¢. Chodzi o to, zeby nie bylo tak jak podczas obrad
pewnego zespotu, w ktorych to obradach uczestniczylem, ze dyskutowaly dwa pod-
mioty 1 nie mogty ustali¢ wspolnego stanowiska, wytypowac czterech przedstawicieli.
To mnie troszeczke rozbawito, bo sytuacja byta taka, ze dwa podmioty nie mogty do-
gadac¢ si¢ co do czterech miejsc. Nawet wtedy, kiedy byly cztery podmioty 1 cztery
miejsca do obsadzenia, tez nie potrafiono si¢ dogada¢. To o czyms$ §wiadczy, bo jednak
rozsadek wskazuje na to, ze decyzja powinna zapasc: jesli sa cztery podmioty 1 ma by¢
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czterech przedstawicieli, to kazdy podmiot powinien mie¢ jednego reprezentanta. To
byloby rozsadne 1 spor zostatby rozstrzygnigty.

Widzialem, Zze pan minister podpisywat te pisma, dlatego apeluj¢ do pana
o w miar¢ szybka reakcje 1 spowodowanie, zeby tam, gdzie jest to mozliwe, sprawie-
dliwie podzieli¢ te stanowiska. Nie moze by¢ tak, ze jeden podmiot chce zabra¢ cztery
miejsca, bo zglosit cztery nazwiska, uwazajac — jest tez bardzo niebezpieczne, ze od-
bywa si¢ to w ramach polskiego prawa — ze kto§ zarejestrowat si¢ bardzo pdzno i dla-
tego nie ma prawa ubiegac¢ si¢ o stanowiska w komisjach. Takie argumenty padaja,
a przeciez jesli kto$ jest zarejestrowany i funkcjonuje, prawo mu na to pozwala, to nie
mozna wykluczy¢ go z tego uczestnictwa tylko dlatego, ze zarejestrowal si¢, powiedz-
my, w ostatniej chwili — on wciaz miat do tego prawo. W tych sprawach wazne jest
rozsadne podejscie. Pan minister powiedzial, ze stanie si¢ to juz w niedlugim czasie,
a moja sugestia jest taka, zeby rozwiazac¢ to jak najszybciej. Chodzi o to, zebySmy ten
fundusz promocji uruchomili w miar¢ szybko. Przepraszam za dluga wypowiedz.

Chciat zabra¢ glos pan senator Wojciech Skurkiewicz. Nastepnym mdéwca be-
dzie pan senator Blaszczyk.

Prosze.

Senator Wojciech Skurkiewicz:

Dzigkuje bardzo, Panie Przewodniczacy.

Panie Ministrze, bardzo ciesze¢ si¢ z tego, ze moge uczestniczy¢ w posiedzeniu
tej komisji po dos¢ dlugim okresie mojej w niej niebytnosci. Mam nadzieje, ze bede
czesciej tutaj goscit 1 bede mogt wymienia¢ z panem ministrem poglady na wiele bar-
dzo waznych kwestii.

Panie Ministrze, przyznam szczerze, ze przed przyjsciem tutaj obiecywatem
sobie po tej informacji 1 po tej dyskusji nieco wigcej. Mam nadzieje, ze wyrazg to
w swoich pytaniach, a pan minister, odpowiadajac na nie, poszerzy informacje za-
warte w tym sprawozdaniu.

Oto6z, Panie Ministrze, jakie dziatania podejmuje resort rolnictwa — bo o tym pan
nie wspomniat, cho¢ jest to zawarte w tym dokumencie — aby zmieni¢ strukturg eks-
portu w poréwnaniu do struktury importu produktow zywnosciowych? Niestety, wcigz
wigcej zywnosci importujemy niz eksportujemy, tak wigc ten bilans jest dla nas nieko-
rzystny. Czy Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi podj¢lo, czy podejmuje, czy tez
zamierza podjac jakies$ dziatania, ktére t¢ niekorzystna sytuacj¢ zmienia?

Kolejna sprawa. Wspomniat pan migdzy innymi o eksporcie na rynki pozaeuro-
pejskie 1 powiedzial pan, ze dominujacym panstwem jest tutaj Rosja, a na drugim miej-
scu jest Ukraina. W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze zdecydowana czg$¢ tego eks-
portu stanowia wlasnie jablka, z czego, jako senator ziemi radomskiej 1 ziemi grojec-
kiej, bardzo si¢ cieszg. Chciatbym zwroci¢ tutaj panstwa uwage na inng bardzo wazna
kwestig. Ot6z w 2007 r., bodajze w grudniu, kiedy ministrem rolnictwa zostal pan Sa-
wicki, szumnie bylo komentowane, ze przyczynit si¢ on do zniesienia embarga na eks-
port migsa do Rosji. I dzisiaj od momentu tej deklaracji mingty juz dwa lata i chcial-
bym, zeby — obok eksportu jablek — eksport wieprzowiny do Rosji byl na poziomie
przynajmniej poréwnywalnym z tym, jaki byt przed rokiem 2005. Jakie dziatania po-
dejmuja panstwo w tym zakresie? I czy w ogole podejmuje si¢ jakie§ dzialania, zeby tg
sytuacje zmieni¢, czyli zeby te panstwa, ktore zajety miejsce Polski, miedzy innymi
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Francja, w jaki$ tam sposob... Nie powiem, zeby przesunac je na inne rynki, ale chodzi
o0 to, zeby$smy mogli mie¢ tam roOwniez swoje znaczace miejsce, bowiem przez wiele
lat byto ono, wydaje mi sig, poczesne.

I kolejna kwestia, dotyczaca promocji artykutow spozywczych. Znaczna czgsé
pana wypowiedzi oscylowata wokdt promocji migdzy innymi na imprezach targowych,
ale czy panstwo podejmowaliscie jakiekolwiek inne dziatania, poza tymi targami? Pytam
o to, bo wiadomo, Ze na targi przychodzi okres$lona, bardzo waska grupa odbiorcéw. Na
przyktad jest jeszcze kwestia zwiazana z wykorzystaniem mediow. Czy nie pokusiliScie
si¢ panstwo na przyktad o opracowanie strategii, ktoéra obejmowalby promocje polskiej
zywnosci ekologicznej, polskiej zdrowej zywnosci na przyktad w sieciach telewizyjnych
Europy Zachodniej czy Stanow Zjednoczonych? Widzimy, obserwujemy, ze w CNN czy
w innych ogdlno$§wiatowych sieciach telewizyjnych promowana jest turystyka, dlaczego
wigc nie postawi¢ na przyktad na zywno$¢ ekologiczna z naszego kraju? Czy uwaza pan,
ze tego typu dziatania nie przyniostyby rezultatéw? Moze byloby wrecz przeciwnie,
a juz na pewno rezultat bylby o wiele lepszy niz nicnierobienie.

I jeszcze jedna rzecz, cho¢ moze nie bezposrednio zwiagzana z tematem dzisiej-
szego spotkania komisji. Mianowicie chcialbym uzyska¢ pewne informacje w sprawie,
o ktorej niewiele si¢ ostatnio mowi, chodzi o program, ktéry wsréd mtodego pokolenia
miat promowaé pewne zachowania, nawyk zdrowego odzywiania si¢. Zaktadat on, ze
w polskich szkotach dzieci z najmiodszych klas, czy w ogole wszystkie dzieci, miaty
spozywac polskie jabtka, polskie owoce i polskie warzywa. Niestety, jak si¢ okazuje,
sa rejony w Polsce, w ktérych dzieci nie bgda miaty dostepu do takich programow. Ja-
ka jest tego przyczyna, czy rolnicy nie wyrazili zainteresowania tym programem?
W czym tkwi problem? Czy w tym, ze nie zostali oni w odpowiedni sposéb poinfor-
mowani, nie zostali doinformowani, czy tez co$ nie zaiskrzyto na styku ministerstwa
edukacji 1 ministerstwa rolnictwa 1 panstwo si¢ nie dogadaliscie? Byla to olbrzymia
szansa, aby wsrdéd najmtodszego pokolenia promowaé zdrowe zywienie, polskie wa-
rzywa i owoce.

Przyznam szczerze, ze odnoszg wrazenie, iz polskie jabtka czy polskie warzywa,
cho¢ gldwnie polskie jabtka, lepiej promuje McDonald’s niz ministerstwo rolnictwa.
Jest tak chociazby dlatego, ze do kazdego zestawu dla matych dzieci jest wkiadane
jabtko. Juz nie wiem, czy to jabtko jest polskie, czy izraelskie, czy jakie$ inne, ale ono
jest w tych zestawach dla najmtodszych dzieci. Dlaczego by si¢ nie pokusi¢ o to, aby
zintensyfikowac¢ dziatania promocyjne wsrdd najmlodszego pokolenia? Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje panu senatorowi.
Jako nastepny zglosit si¢ do glosu pan senator Blaszczyk.

Senator Przemystaw Blaszczyk:

Panie Przewodniczacy! Panie Ministrze!

Pierwsze pytanie dotyczy tego, o czym opowiadal pan minister, programu ,,Po-
znaj Dobra Zywno$¢”. W nawiazaniu do wczeéniejszych kwestii chcialbym zauwazy¢,
Ze s3 ustawy, sa prowadzone jakie$ prace, jest rozmowa o polskiej dobrej zywnosci,
o promocji tej zywnosci, ale tak naprawde nie mamy okreslonych norm minimalnych
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dotyczacych polskiej zywnosci. Juz wezesniej na przyktadzie kietbas czy masta mowi-
lisSmy o tym, jaka musi by¢ w przetworach rolno-spozywczych zawarto§¢ pewnych
sktadnikéw, ktore okreslaja to, ze jest to taki a nie inny przetwor. Jesli chodzi o prze-
twory z indyka czy z drobiu, to, jak wczesniej mowilismy, udziat procentowy sktadni-
ka podstawowego jest w nich bardzo niski. Wigksza czgs¢ spozywanych przez nas
przetworow stanowi tak naprawdg biatko sojowe, a nie produkty rolnicze. I nad tym tez
trzeba si¢ zastanowic.

Kolejne moje pytanie dotyczy tego, jaki efekt daty te nasze dzialania promocyj-
ne na wystawach, ktorych byliSmy uczestnikami poza granicami. Pan minister méwit
gtownie o Rosji, Ukrainie 1 USA, a ja chcialbym si¢ dowiedzie¢, jak to wyglada na
przyktad w Japonii — wiem, ze tam nasza zywno$¢ tez byla mocno promowana. Czy te
nasze promocje w jakikolwiek sposob wptynety na zwigkszenie wymiany handlowe;j
produktéw rolniczych z tymi krajami?

Kolejne pytanie. Ostatnio miatem przyjemnos¢ spotkania si¢ z przedsigbiorca-
mi, ktdrzy zajmuja si¢ wiasnie branza rolno-spozywcza, handlem, i oni zauwazaja, ze
bardzo pojemny jest rynek afrykanski. Mozna powiedzie¢, ze dla krajow Unii Europej-
skiej Afryka jest odpowiednim rynkiem, by sprzedawa¢ na nim artykuly rolno-
spozywcze. Wiem, ze z handlu z Afryka mamy problemy, bo musimy robi¢ to za po-
srednictwem firm z Unii Europejskiej, z ktorymi musimy wspotpracowac, ale chcial-
bym wiedzie¢, czy w ogdle ministerstwo rolnictwa 1 Ministerstwo Spraw Zagranicz-
nych podejmuje jakie§ dziatania majace na celu wspotprace z rynkiem afrykanskim
w celu pozyskania go. Wiadomo, ze to wiaze si¢ z jakas okreslona polityka.

Kolejne pytanie. Ostatnio mialem przyjemnos$¢ by¢ na Ukrainie i chcialbym
wiedzie¢, czy w naszych konsulatach czy w ambasadach sa wyznaczeni jacy$ konsu-
lowie lub ambasadorowie do spraw wspotpracy gospodarczej. Czy ministerstwo ma
jakie§ wiadomos¢ na temat wspotpracy z Ukraing w sferze rolnictwa? Chodzi mi o na-
wigzywanie kontaktéw i wspomaganie polskich przedsigbiorcéw czy firm dziatajacych
w sferze rolnej, o pozyskiwanie tych rolnikéw. Nie wszystko da si¢ zalatwi¢ poprzez
wystawy i reklame, jednak niektore cele wymagaja wlasnie takiej polityki 1 wspolpracy
z konkretnymi osobami, bo najlepsza jest wtedy wymiana. To byloby wszystko. Z te-
go, co sig orientuj¢, mam do pana ministra cztery pytania. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.
Pan senator Wojciechowski prosit o glos.

Senator Grzegorz Wojciechowski:

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panstwo! Panie Ministrze!

Pan minister bardzo tadnie méwit tutaj na temat mozliwosci ekspansji polskiego
rolnictwa za granicg. | stusznie pan minister zauwazyt to, co zauwazaliSmy juz wcze-
$niej, w momencie wejscia do Unii, ze szansa dla naszego rolnictwa jest to, ze produ-
kuje ono w warunkach ekologicznych. Mianowicie prawie cale nasze rolnictwo w za-
sadzie jest ekologiczne, a czasami nawet nasze gospodarstwa nieekologiczne sa bar-
dziej ekologiczne niz te nazywane ekologicznymi, a dziatajace na Zachodzie. I to jest
nasza duza szansa.
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Istnieja jednak tez pewne zagrozenia, jak chociazby to ze strony pewnego —
moim zdaniem, trochg¢ dziwnego — ataku na Europe ze strony koncerndéw amerykan-
skich, promujacych GMO. Oczywiscie, nazywajac to atakiem, uzywam tu pewnej
przeno$ni, mam nadziejg, ze wiemy, o co chodzi.

Inna sprawa sa mozliwosci naszego rolnictwa. I tutaj przezyliSmy czy wciaz
przezywamy reforme rynku cukru, rynku mleka, rynku skrobi — wiadomo, co si¢ stato
z nasza produkcja. Nie zapytam, jeszcze jakie rynki Unia bedzie reformowac, bo troche
si¢ boj¢ — lepiej zy¢ w niewiedzy, tak jak lepiej nie wiedzie¢, kiedy si¢ umrze —
w zwiazku z tym nie zadaj¢ tego pytania.

Obserwujac rolnictwo, a takze biorac pod uwage to, co méwit pan minister na
temat promocji, powinnismy zda¢ sobie chyba sprawg z tego, ze tak naprawdg nie tyl-
ko w Polsce, ale 1 na $wiecie rolnictwo podzielito si¢ na dwa sektory. Jeden sektor sta-
nowi rolnictwo tradycyjne, ktore pan minister, i bardzo stusznie, chwalit, a drugi sek-
tor, jaki si¢ pojawit, sektor rozwijajacy sig, to rolnictwo przemystowe. To sa te fermy,
w ktorych jest po kilkanascie czy nawet kilkadziesiat tysigcy loch — produkt z tego
sektora rolnictwa jest inny i nie jest to juz tradycyjny polski produkt. I musimy tutaj to
zauwazy¢ 1 zda¢ sobie sprawe z tego, ze tak naprawdg dziatania rzadowe przede
wszystkim 1 w duzej mierze popieraja rozwoj rolnictwa przemystowego. Niestety, ono
ma znacznie wigksza sil¢ przebicia, przynajmniej ja odbieram to w ten sposéb. Wystar-
czy spojrze¢ na programy wspierane przez agencj¢ — nie Agencj¢ Rynku Rolnego, tyl-
ko Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa — popierani sa duzi producenci,
ktorych produkcja zblizona jest do formy przemystowej lub jest juz w pelni przemy-
stowa. Czy sa planowane jakies$ dzialania, ktore wespra przede wszystkim tych matych
producentow, zeby wyrownac ten dostep do srodkow? Nie ukrywajmy, ze ten dostep
jest tatwiejszy dla duzych jednostek produkcyjnych, drobny rolnik ma tu mniejsze
szanse. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.
Pan senator Zdzistaw Pupa.

Senator Zdzislaw Pupa:

Panie Ministrze! Szanowni Panstwo! Panie Przewodniczacy!

Ostatnio doswiadczylem, mozna powiedzie¢, bardzo ekspansywnej promocji nie
tylko zywnosci, ale w ogole produktow poszczegdlnych krajow przez ich rzady: czy to
przez rzad Stanow Zjednoczonych, czy to przez rzad Ukrainy, czy przez jaki$ inny, bo
to robig tez Niemcy, Francuzi i Anglicy. Ta promocja jest, mozna powiedzie¢, bardzo,
bardzo ekspansywna, ona nawet prowadzi do tego, ze wrgez w jaki$§ sposob narzuca sig
takie rozwiazania, ktore w polityce migdzynarodowej, w bilateralnych uktadach, zmu-
szaja partnera do tego, aby korzystal z produktoéw danego kraju.

Kiedys$ tutaj na tej sali spotkaliSmy si¢ z przedstawicielami chinskiej fundacji
gospodarczej — oni przyjechali, by nawigza¢ kontakty w innym obszarze, w obszarze
ochrony srodowiska — 1 po prostu zapytatem ich, czy wspotpracuja z Polska 1 jakie wi-
dza mozliwosci wspotpracy na przyktad w sprawach zwiazanych ze zbytem produktdéw
rolnych. I przedstawiciel tej fundacji powiedzial mi tak: my z Polska wspolpracujemy
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w sprawach rolnictwa, bo zamierzamy kupi¢ 2 tysiace ha na zachodzie Polski po to,
zeby produkowac chinszczyzng do chinskich restauracji. I to jest wtasnie filozofia, kto-
ra w jaki$ sposob pokazuje, co mozna zrobi¢, aby ta promocja zywnos$ci — w tym przy-
padku zywnosci chinskiej na polskim rynku — byta mocna.

W tym kontek$cie mam pytanie: co my robimy poprzez prace placowek dyplo-
matycznych na przyktad w Chicago, w Kijowie, we Lwowie, czy gdzie indziej, zeby
promowac polska marke? Przeciez my nawet juz uciekamy od tej polskiej marki, bo
uzywamy hasta , Poznaj Dobra Zywno$¢”, nie mamy hasta: poznaj polska dobra zyw-
nos¢. I przez to stajemy si¢ po prostu wyalienowani, bo nie ma tego odniesienia, tego
stowa ,,polska”, wydaje mi sig, ze ten wyrdznik, mowiacy, ze dobry produkt jest polski,
bylby wlasciwa promocja. Dzisiaj na wielu rynkach, na amerykanskim czy na innych,
cho¢by w zachodniej Europie, trudno uswiadczy¢ zywnosci, ktora bylaby smaczna,
pieczywa, ktore smakowatoby wiasciwie, wedlin, ktore by nie $mierdziaty, nie cuch-
nety, tylko pachnialty — a w Polsce mozemy dzisiaj znalez¢ takie produkty. Mamy tez
mleko, ktore nie jest fioletowe, tylko biate. A tam takiego mleka praktycznie juz nie
ma. Wydaje mi sig, ze powinni§my pomysle¢ o podobnych fundacjach, jak te, ktore
dziataja przy placéwkach dyplomatycznych, na przyktad w Stanach Zjednoczonych,
we Francji, w Niemczech czy w innych krajach. One moglyby zajmowac si¢ promocja
nie tylko polskiej zywnosci — cho¢ dzi§ mowimy tu o zywnosci — ale i promocja pol-
skich produktow, tych wytwarzanych u nas, w kraju. Co robi rzad, aby wyprowadzi¢
tego typu dziatania? W Chicago zlikwidowano stanowisko osoby, ktéra zajmowata si¢
tego typu dziatalnoscia, czyli nie mamy juz tam naszego przedstawiciela, ktory pro-
mowalby polskie produkty zywnosciowe. Tego stanowiska juz nie ma, a bylo, zlikwi-
dowano je catkiem niedawno.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.

Czy ktory$ z senatorow chce jeszcze zabraé glos?

Za chwilg udziele gtosu naszym gos$ciom.

Panie Ministrze, w pytaniach 1 wypowiedziach wszyscy potwierdzaja, niejako
pokazuja, co trzeba zrobi¢. Za chwilg udzieli pan odpowiedzi, ja tylko chce zwrocié
panstwa uwage na jedna sprawe. Mianowicie w poprzednim rzadzie byt silny nacisk na
to, zeby te placowki dyplomatyczne byly obstugiwane przez, jak czgsto ich nazywali-
smy, attaché rolnych. Chodzito o to, zeby jednak ta promocja istniata. Obecnie, jak
stwierdzit pan senator Zdzistaw Pupa, rzeczywiscie w naszych placowkach dyploma-
tycznych ma miejsce sytuacja odwrotna do tej, jaka byla wczesniej. Mysle, ze po-
przedni minister rolnictwa bardzo mocno zabiegal, zeby ta promocja jednak byta.
Mozna réznie ocenia¢ ludzi, ale to podejmowane dziatanie byto bardzo stuszne. Mysle,
7e rzeczywiscie warto zastanowic¢ sig, jak do tego wroci¢, warto zastanowic si¢ tez, na
czym ta wspOtpraca ma polegac.

Druga rzecza, na ktora wielokrotnie zwracaliSmy tutaj uwage, jest promocja —
o tym byta juz mowa, ja tylko dopowiem — tych produktow, ktore zawieraja odpowied-
nig ilo$¢ danego rodzaju zywnosci. Czyli ma by¢ promowane migso, a nie produkty
zawierajace 70% czy 80% soi genetycznie modyfikowanej, opisanej na etykiecie jako
dodatek. Powinno by¢ wiadomo, Ze to jest migso, a nie co$ innego, bo obecnie niektore
produkty sa nazywane migsem, a mi¢sa w nich nie ma. Jesli méwimy o produke;ji rol-
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nej, to chciatbym, zeby fundusze promowaly produkej¢ rolna wysokiej jakosci, te pro-
dukcje regionalna, bo przeciez ona takze jest bardzo istotna, cho¢ nie wszyscy sa w
stanie dostarcza¢ produkty najwyzszej jakosci i utrzymywacé t¢ produkcje ekologiczna.
Chodzi o to, zeby jednak byta uwzgledniona tu ta produkcja regionalna. Znaczne dzia-
fania powinny p06j$¢ najpierw w kierunku zapewnienia produktu, a pézniej — promowa-
nia go na zewnatrz. Uczono mnie, a mysle, ze 1 wszystkich innych tak uczono, ze pro-
mocj¢ si¢ robi dopiero wtedy, kiedy ma si¢ produkt, nigdy nie promuje si¢ czegos, jesli
ma si¢ tego czego$ za malo. Dlatego nie przesadzajmy z ta jakoS$cia tej polskiej dobrej
kietbasy, bo tak naprawdg nie mamy jej w takich ilos$ciach, zeby$Smy mogli wywiazaé
si¢ z kontraktow. Kiedy pytam przetworcow, jak réwniez tych, ktoérzy chca importowac
z Polski, to okazuje sig, ze jest zapotrzebowanie na duze partie dobrej, wysokiej jakosci
kietbasy, a jej nie ma. Przetworcy nie potrafia dostarczy¢ potrzebnej ilosci.

W ramach tej promocji trzeba bytoby wesprze¢ tych drobnych przetworcoéw, a nie
duze koncerny, ktore bez przerwy sa promowane. Te koncerny powinny same si¢ pro-
mowac, bo one maja wystarczajaca ilo$¢ pieniedzy, maja tez odpowiednie zdolno$ci
1 mozliwosci, dlatego nie powinny one korzysta¢ z tych ogromnych pieni¢dzy na promo-
cje. Te srodki powinny by¢ w wigkszo$ci przeznaczane dla tych srednich producentow,
ktérzy maja najwyzszy jakosciowo produkt regionalny czy, jak go nazywamy, ekolo-
giczny. W ramach dzialan na rynku wewnetrznym, krajowym, powinny by¢ zapewnione
srodki na promocje integracji tych producentow, sktaniajace ich do wytwarzania jedno-
rodnego produktu. Jak mowilismy, mozna to uzyska¢ poprzez dziatalno$¢ grup produ-
cenckich, ale sa tez inne r6zne formy, ktore spowodowatyby, zeby jednak ta promocja
byla szersza. To nie powinno by¢ tylko myslenie o wyjazdach za granicg i rynkach, na
ktérych 1 tak jesteSmy obecni, bo tam musimy by¢ — tozy¢ na promocj¢ powinny tez
podmioty, ktore przetwarzaja nasze produkty. Trzeba je z nig tez powiazac.

Myslg, ze ta ustawa szta w tym kierunku, przynajmniej tak wskazywato podczas
debaty, zeby wiasnie wskazywa¢ na promocje produktu — podkreslam: produktu —
w zyskach ze sprzedazy ktérego producent rolny bedzie miat udziat. Chodzi o to, zeby
na przyklad jabtka, o czym wspomniat kolega, mogtly trafia¢ do szkol, a zeby nie tra-
fiaty do nich, cho¢ zgodnie z procedura, inne produkty. Procedury nie mozna podwa-
zy¢, bo ona sama moze by¢ dobra, ale w efekcie to jabtko faktycznie nie trafia do tej
szkoty. I to jest problem, z ktérym si¢ zderzamy. Mam tu mas¢ réznych pism, ktore do
nas przychodza, a w ktérych jest opisane, jak firmy walcza, bo na przyktad chca sprze-
dawac suszone jabtka, pewne grupy producenckie chca je dostarczaé, ale nie moga tego
robi¢, bo towar nie spetnia norm, jabtka sa za mate itd. Jednak czasami jest tak, ze
W innym regionie wystarczy towar zabezpieczy¢ 1 spokojnie dostarczy¢. Pytam: czy nie
mozna jeszcze czego$ poprawié przy tej ustawie o organizacji rynkéw owocoOw 1 wa-
rzyw? Rozumiem, ze sa dyrektywy, rozporzadzenia Unii Europejskiej, ale te nasze
rozwiazania, jesli co$ jest nie tak, trzeba zmieniac.

Sprawa nastgpna, bardzo dla nas istotna. JesteSmy na etapie negocjacji w ra-
mach WTO 1 stad ptynie nasza obawa i troska o to, zeby$Smy niedtugo nie zostali wy-
parci przez ogromne §wiatowe lobby, ktére chce promowaé przemyst, a nie chce pro-
mowa¢ zywnosci. To lobby moze doprowadzi¢ do tego, ze przegramy na niektorych
rynkach. I dlatego waznym elementem jest tu to, aby$Smy nie stracili tych lokalnych
produktow, tych produktéw najwyzszej jakosci, a to moze stac si¢ w rundzie negocjacji
Doha, a takze na nast¢gpnym ich etapie. Kiedy rozmawiatem w Stanach Zjednoczonych
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na ten temat, to stato si¢ jasne, ze wtasnie myslenie jest tam bardziej otwarte na kon-
centracje produkcji. I wiasnie bardziej w t¢ strone wszystko idzie, a nie w tg, ktéra
obejmuje to, co jest polska specyfika, dlatego dla nas jest tak wazne, zeby$my nie utra-
cili tego, co jest naszym wielkim dorobkiem narodowym. Mowi sig, ze taka sytuacja
jest przez tak zwane zapdznienia, ale w tym kontek$cie te zapoznienia sa naszym do-
brem, ktore potrafimy wykorzysta¢. Te ogromne koncerny moga si¢ same promowac,
bo one maja pieniadze, one sobie poradza, my powinni§my promowac¢ najwigksze atu-
ty, jakie posiadamy w Polsce. Dzigkujg.

(Senator Ireneusz Niewiarowski: Mam jeszcze jedno pytanie.)

Proszg, pan senator chcial jeszcze zabra¢ glos.

Senator Ireneusz Niewiarowski:

Panie Ministrze, w tych materiatach nie zauwazylem niczego — moze to nie jest
do zauwazenia, nie jest wazkie — zwiazanego z ewentualnym zwigkszeniu eksportu do
Wielkiej Brytanii. Jak wiemy, tam jest, jak si¢ mowito, dwa miliony Polakow... No,
moze az tylu tam ich nie ma, ale na pewno jest ich okoto miliona. W prasie pisato si¢
o polskich restauracjach, o polskich piekarniach itd., itd., a to nie zostalo tutaj, jak sa-
dze, zauwazone, jest przewidziana mata ilo§¢ produktow na eksport. Do czego zmie-
rzam? Zmierzam do tego, ze gdyby dany polski produkt byt popularny u nas, w Polsce,
gdybysmy byli przywiazani do wlasnych produktow, to prawdopodobnie to, ze taka
liczba os6b wyemigrowata z Polski, spowodowaloby spory import polskich produktéw
do Wielkiej Brytanii. Co chce przez to powiedzie¢? Chce powiedzie¢, ze kazda promo-
cja jest wazna, istotna, rowniez ta zewngtrzna. Jednak, jak mi si¢ wydaje, ze wzgledu
na tak skromne $rodki, jakimi dysponujemy, tak naprawd¢ najwazniejsza jest promocja
polskich produktow w Polsce. I myslg, ze te zamierzenia, dzialania wstgpne sa wazne.
Na przyktad usmiechaliSmy si¢ tutaj, zartowaliSmy, Zze pan minister wystepuje w se-
rialach, ale sama idea takiej promocji jest dosy¢ sensowna. Jest tak, poniewaz te seriale
— nie wnikajac w ich ocen¢ merytoryczna czy artystyczna — sa ogladane przez miliony;
tak, sa ogladane przez miliony, w zwiazku z tym takie dziatanie moze by¢ bardzo sku-
teczne. Tak wigc musimy chyba wigkszy nacisk potozy¢ na promocje wewngtrzna
1 udowodni¢ samym sobie, czyli Polakom, ze mamy dobre produkty zywnoS$ciowe.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Prosze bardzo, Panie Ministrze.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Artur Lawniczak:

Dzigkuje¢ bardzo.

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panstwo!

Pytan byto wiele, odniosg si¢ wigc do kluczowych spraw. Komisja migdzy in-
nymi prosita o przyblizenie kwestii eksportu poza kraje Unii Europejskiej. Moge po-
wiedzie¢, ze jesli chodzi o Wielka Brytanig 1 wielkos$¢ eksportu, to na pewno miesci si¢
to w pierwszej trojce, na drugim badz na trzecim miejscu, 1 na pewno jest tu ta prosta
korelacja z liczba naszych tam rodakéw. Moze jest ich jeszcze tam zbyt mato, prawda?
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Ewidentnie wida¢, ze Niemcy sa tu na pierwszym miejscu, a w Wielkiej Brytanii na-
stapita ekspansja sprzedazy polskich produktéw. Nie ma lepszej promocji niz kupowa-
nie polskich produktow przede wszystkim przez naszych rodakoéw; to powoduje, ze
zainteresowanie tymi produktami wzrasta.

Przy okazji, jak juz méwimy o eksporcie, na pewno dostrzegliSmy szansg, jaka
jest w eksporcie miedzy innymi do krajéw afrykanskich, postrzeganych jako dosy¢
niebezpieczne rynki. Chce poinformowac, ze po kilku spotkaniach w roku ubieglym
pana ministra Marka Sawickiego z przedstawicielami Zjednoczonych Emiratéw Arab-
skich, Nigerii, Tanzanii czy Egiptu nastapil wzrost eksportu od kilkudziesigciu do kil-
kuset procent. I tak eksport do Zjednoczonych Emiratéw Arabskich w 2008 r. byl na
poziomie okolo 12 milionéw euro, a w tym roku do konca sierpnia bylo to juz
27 milionéw euro. Nie dzieje si¢ to oczywiscie na jakas ogromng skalg, ale jest zwigk-
szenie o kilkadziesiat milionéw euro. Dostrzezemy to tez, jesli popatrzymy na eksport
do innych krajéw, na przyktad, w przypadku Egiptu jest wzrost z 14 miliond6w euro na
41 miliondéw euro. Tak wigc szukanie tych nisz jest bardzo istotne i proszeg uwierzy¢, ze
resort rolnictwa 1 wszyscy przedstawiciele polskiej dyplomacji zostali poinstruowani,
co maja robi¢, aby i przez resort spraw zagranicznych, i przez resort gospodarki, te
dziatania wzmacnia¢. Tak wigc o tych tak zwanych krajach dalekich tez pamigtamy.

Szanowni Panstwo, mamy realnie powolanych, realnie dziatajacych radcow rol-
nych we Francji, we Wtoszech, w Rosji 1 w Niemczech. Czyli to nie jest juz tylko jakie$
zamierzenie, bo ci ludzie pracuja 1 zdobywaja pozycj¢ na rynku. Trzeba tez mie¢ $wia-
domos$¢ tego, Szanowni Panstwo, ze trudno jest oczekiwac efektéw po miesiacu, dwoch
czy nawet po pot roku, proces zdobywania rynku jest naprawde dtugi. Wazne, ze ci lu-
dzie na tych kluczowych rynkach dziataja. Mysle, ze w niektorych przypadkach juz mo-
zemy moOwi¢ o utatwieniu tych kontaktéw handlowych, o lepszym dostgpie do rynkow.
Nawet formalnosci, jakie musza spetni¢ polskie firmy, to tez jest przeciez pewien proces.

Mysle, ze podjete dziatania zdecydowanie utatwia nam wejscie na inne rynki.
Kilka resortéw prowadzi na ten temat bardzo systematyczne rozmowy, miedzy innymi
prowadzimy je z resortem spraw zagranicznych, z resortem gospodarki, a takze z in-
nymi resortami. Co najmniej od kilku miesi¢gcy mamy tez pewna praktyke, mianowicie
staramy sig, aby podczas wyjazdowych wizyt roboczych przedstawicieli ministerstwa
gospodarki zawsze byt obecny przedstawiciel resortu rolnictwa — jest tak zawsze, jesli
spotkania dotycza interesujacego nas obszaru i jesli jest cho¢by drobna nadzieja na
wejscie polskich firm na dany rynek. Oczywiscie jest tak, kiedy dotyczy to na przyktad
polskiego eksportu — wtedy zawsze jest obecny przedstawiciel resortu rolnictwa, w ten
sposob prowadzimy pewne dziatania kompleksowe. I w protokotach, ktére oczywiscie
sa uzgadniane duzo wczesniej, dajemy sygnaty, ze jesteSmy zainteresowani eksportem
danej grupy produktéw, bo sa takie mozliwosci, a nie ma przeciwwskazan cenowych
czy kulturowych, aby tam mocniej zaistnie¢.

Na pewno mamy $wiadomos$¢, ze targi sa tylko jednym z elementéw, drobna
czastka tych wszystkich dziatan. Chodzi o zdobycie przyczotku do dalszej ekspansji.
I tym, do czego na pewno si¢ przyczyniliSmy, jest realne otwarcie kilku rynkéw,
szczegoOlnie na Wschodzie. Ten proces caly czas trwa, kontynuujemy te dziatania, i tu
nie chodzi tylko o jabtka czy o migso wieprzowe. 11 listopada w Rosji, w Moskwie,
w polskiej ambasadzie jest organizowane przyjecie z okazji Dnia Niepodlegltosci,
uczczenie $wigta narodowego; na grudzien sa juz zaplanowane bardzo powazne roz-
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mowy pomigdzy strona polska i rosyjska na tematy typowo gospodarcze, dziewigc-
dziesiat kilka procent tych rozméw bedzie dotyczyto przetworstwa rolno-spozywczego.
Tak wigc jest to proces, ta praca trwa, nie zostata porzucona.

Na pewno warto popracowac nad jasna identyfikacja, nad oznaczeniem, zeby byto
widaé, ze te produkty sa z Polski — dzigkuje za te sugestig, cho¢ przez nas ten temat tez byt
wiele razy poruszany. Chcg uprzejmie poinformowac, ze chcemy to robi¢ na kilka sposo-
béw. Przede wszystkim chcemy wykorzysta¢ krajowe systemy jako$ci zywnosci, ktore do
tej pory nie byly powszechne, znane. Przypomne, ze w ramach krajowych systemow jako-
$ci zywnosci sa zarejestrowane: rolnictwo ekologiczne, rolnictwo zréwnowazone, quality
meat production, ktéra dotyczy migsa wolowego, 1 znak ,,Jakos¢ — Tradycja”. Chce dodac,
ze mamy nadzieje, ze w krotkim czasie zarejestrujemy polski System Jakosci Wieprzowi-
ny, bo mamy maty problem z tym systemem. Zalezatoby nam bardzo, cho¢ oczywiscie nie
mozemy tego narzucac, aby byl to jeden system, wypracowany wspolnie przez organizacje
branzowe, ktore w tym procesie uczestnicza, bowiem tatwiej poza granicami czy nawet
w kraju zidentyfikowaé jeden system. No a oczywiscie zostaly ztozone dwa wnioski.
Wiemy, ze czasami zachgcaliSmy organizacje branzowe, aby tworzyly te systemy jakosci,
szczegolnie w przypadku migsa wieprzowego, bo to utatwia dodatkowo potwierdzenie tej
jakos$ci. Przypomng, ze cho¢by w Wielkiej Brytanii byl prowadzony tak zwany czarny PR
— pokazywano r6znego rodzaju reportaze ukazujace, jak zta zywnos¢ 1 w jakich ztych wa-
runkach higienicznych produkujemy. Dlatego musimy réwniez operowaé argumentami
1mowié, ze oprocz speliania wymogoéw sanitarnych i weterynaryjnych dodatkowo
wzmacniamy nadzor poprzez krajowe systemy jakosci. Wierzymy, ze nastapi jednak to
porozumienie branzy i jesli nie jeden, to dwa systemy zostana zarejestrowane, i to w krot-
kim czasie, bo od strony merytorycznej to wszystko jest bardzo dobrze przygotowane.
W najblizszym czasie odbedzie si¢ spotkanie, na ktérym sprobujemy stworzy¢ jeden sys-
tem zarzadzania jako$cia produkcji wieprzowiny. Zobaczymy, jak to bedzie, ale na pewno
o wyniku poinformujemy Wysoka Komisjg.

Jesli chodzi o sprawe funduszy promocji zywnosci, to przez kilka lat ciagneta
si¢ dyskusja nad tym, w jakiej formule te fundusze powinny dziata¢. Resort rolnictwa
w ogole wycofal si¢ z udziatu w samym funduszu, aby nie tworzy¢ niepotrzebnych
komentarzy, ze probujemy wplywac na cokolwiek. Decyzja zapadta, chyba juz klu-
czowa, ze to rolnicy w wigkszo$ci maja decydowac, na co te srodki z funduszu powin-
ny by¢ przeznaczane. Odzwierciedla to sktad... Przypomng, Ze jest pigciu przedstawi-
cieli rolnikdw 1 czterech przedstawicieli przetworstwa. Tak wigc to rolnicy beda mieli
zdecydowana przewagg zaraz po ukonstytuowaniu sig. ..

Oczywiscie mozna mie¢ pretensj¢, mozna mowic, ze to jest duzo albo mato, ale
trudno bytoby tworzy¢ fundusz, ktory mialby do dyspozycji 50 czy 60 tysigcy zt. Ta
bariera chyba mimo wszystko jest do przeskoczenia, bo ten fundusz przede wszystkim
ma shuzy¢ rolnikom i przetwoércom, a nie rzadowi, on nie dotyczy jakby wstepnych
dziatan, ale ma promowac juz produkty. Te dziatania pomoga kompleksowo wszyst-
kim, tutaj kazdy na okreslonym etapie powinien mie¢ petna satysfakcje. Powiem tak:
dajmy szans¢ tym funduszom, by pokazaty, co sa w stanie zrobi¢. Komisje same decy-
duja, jakie dzialania i na jakich rynkach beda prowadzone. Moim zdaniem, wszystko
zaleze¢ bedzie tylko od pomystowosci 1 zaangazowania osob, ktore beda w poszcze-
gblnych komisjach, to bedzie, ze tak powiem, krotka pitka, ale juz po stronie poszcze-
gblnych grup branzowych. Na pewno wazne sa takie sprawy, jak: program ,,Owoce
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w szkole”, dziatania informacyjne, liczba pozwolen, kierunki eksportu, refundacje. Za
chwilg poprosze prezesa Agencji Rynku Rolnego, aby to doprecyzowat.

Generalnie, patrzac na bilans, cho¢by na dane od stycznia 2008 r. do kon-
ca sierpnia 2009 r., mimo wszystko jestesmy na plusie — z tym ze jest widoczna prze-
waga eksportu do krajow Unii Europejskiej. Liczymy na to, ze zwigkszymy eksport do
krajow poza Unia, te rynki sa teraz dla nas kluczowe.

Nie méwilem bardzo szczegdtowo o tym, co dzieje si¢ oprocz tych targow, a to
jest opisane w materiale. Mysle, ze trzeba tu wspomnie¢ o codziennej systematycznej
pracy wielu oséb na roznych szczeblach administracji rzadowej 1 samorzadowej. Chce
powiedzie¢, ze wiele sejmikow wojewodzkich wiaczyto si¢ w te promocje od prak-
tycznej strony. Tak wigc sa nie tylko targi, ktore odbywaja si¢ raz na jaki$ czas, ale tez
powstaje grupa wspierajaca poszczegdlne branze, a jej dziatania sa, powiedziatbym,
caltkiem przyzwoitg praca promocyjna.

Oczywiscie, 1 to podkresle, zawsze trzeba by¢ nie do konca zadowolonym z te-
g0, co si¢ robi, bo warto stawia¢ sobie poprzeczke bardzo wysoko. I chociaz dzi§ czu-
jemy niezadowolenie, bo zbyt mato pracujemy z produktami regionalnymi, lokalnymi,
bo zbyt mato jest kampanii ogdlnopolskich promujacych rolnictwo ekologiczne, pro-
dukty lokalne, regionalne, to, jak sadze, kiedy wejdziemy w ten obieg, to zacznie to
zupehie inaczej funkcjonowaé. My w tych dziataniach nie mozemy uzywaé na przy-
ktad nazwy ,,Polska Dobra Zywnos¢”, bo mogliby$my mie¢ problemy...

(Glos z sali: Pozaunijne.)

Prosze?

(Gtos z sali: Poza Unia.)

Poza Unig mozemy, chociaz w 2004 r. zlikwidowano znak ,,Polska Dobra Zyw-
no$¢”, teraz jest ,,Poznaj Dobra Zywno$¢”. Sa natomiast prowadzone inne prace i jesli
chodzi o t¢ stynna kietbase, to niech bedzie to polska dobra kietbasa, posiadajaca okre-
$lone parametry i normy. Podobne prace trwaja na pewno, jesli chodzi o produkty zbo-
zowe, chleb, wedliny, alkohol... Cho¢by sprawa tej polskiej; wodki — wazne jest, aby
bylo wiadomo, z czego ta polska wodka jest produkowana, zeby byta znana receptura,
zeby byto wiadomo, Ze jest z zyta czy z ziemniaka, 1 to wszystko, wazne jest, zeby nie
byto jakich$ dolewek, dodawania innego rodzaju rzeczy. Takie dzialania tez wptywaja
na to, w jaki sposob wykorzystujemy nasza produkcje rolnicza i nasza bazg¢ surowcowa.

Panie Przewodniczacy, jesli pan pozwoli, poprosz¢ o zabranie glosu prezesa
Agencji Rynku Rolnego, ktory odpowie na pozostate pytania.

Zastepca Prezesa Agencji Rynku Rolnego
Waldemar Sochaczewski:

Dzigkuje.

Uzupehig kwestie, ktére leza w gestii naszej agencji. Mozna powiedzie¢, ze po
pieciu latach od akcesji, nasz eksport, jesli chodzi o 1lo$¢ towarow 1 liczbe krajow, do-
brze si¢ rozwija. Gdy wezmiemy po uwage pierwszy rok akcesji, to procedury admini-
stracyjne nie byly tatwe do przej$cia — zreszta nadal jest podobnie — jednak polscy eks-
porterzy ucza si¢ korzysta¢ z funduszy wspierajacych i wykorzystywac¢ konkurencyj-
nos¢ eksportowa, ktora jest dosy¢ ztozona.

Poruszaliscie panstwo problem konkurencyjnosci jakosciowej, ekonomicznej.
Agencja Rynku Rolnego wspiera producentow poprzez refundacje, doptaty do eksportu
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na glownych rynkach; te doptaty z duzym powodzeniem sa wykorzystywane na gtow-
nych rynkach strategicznych, czyli tam, gdzie jest kltopot z reagowaniem w krotkim
czasie. Rynek mleka nalezy do gtownych, ktére zdobywamy na tradycyjnych rynkach
eksportowych, jakimi sa Afryka Péinocna, o ktérej juz byta mowa, Chiny, Chorwacja
czy Egipt; mam tu na mysli eksport mleka w proszku. Dosy¢ spore doptaty, bo do po-
nad 12 tysigcy t, agencja poczynita w ostatnim czasie, zdobywajac wiasnie rynki
w krajach arabskich, w Rosji czy w Péinocnej Afryce. Maslo i sery twarde dojrzewaja-
ce sa naszymi sztandarowymi produktami eksportowymi do Rosji 1 Stanéw Zjedno-
czonych. Odlegte rynki eksportowe zdobyty takie nasze produkty jak twarde sery doj-
rzewajace, dlugo dojrzewajace. Rynek rosyjski, oprocz rynkoéw arabskich, jest rynkiem
numer dwa, jesli chodzi o produkty mleczne. Sa tu doptaty do eksportu, a dzigki dal-
szym dziataniom promocyjnym, o ktérych wspominal pan minister, jest duza szansa,
zeby wilasnie na tym rynku lokowa¢ nadwyzki naszych produktéw mlecznych.

Jesli chodzi o konkurencje jakosciowa, obecny rzad — pomimo, ze to rzad po-
przedni w duzej czgsci konstruowal budzet Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich —
utrzymat, mimo réznych propozycji przesunie¢, kwote 30 milionow zt na promocj¢
systemow jako$ci. A do tanga trzeba dwojga, rzad swoje wykonat, budzet utrzymat,
pieniadze sa do wzigcia, a Agencja Rynku Rolnego otworzyta nabér do dwuletnich
kampanii informacyjnych — ta oferta skierowana jest do producentow produktéw wy-
sokiej jakosci. Producenci sa tu rozumiani szeroko, w kazdej konfiguracji ilosciowej, to
moga by¢ rolnicy, producenci, ktorych produkty objgte sa systemami jako$ci. Oni mo-
ga sktada¢ wnioski na dofinansowanie w ramach dwuletnich kampanii informacyjnych,
promocyjnych. W ramach wlasnie takich kampanii moga otrzyma¢ 70% zwrotu, w ta-
kiej wysokosci mozemy t¢ promocj¢ dofinansowaé. Czekamy na wnioski od wszyst-
kich, ktérzy produkuja zywnos¢ w okreslonych systemach jakosci. Paleta instrumenta-
rium promocyjnego jest tutaj dosy¢ szeroka: media, nie tylko te tradycyjne, szkolenia,
degustacje, materialy informacyjne — w mediach mozna promowac tez konferencje.
Produkty mozna promowa¢ na wiele sposobow, a w kwestii zwrotu kosztéw nabor
wnioskow do agencji jest rozpoczgty, tak wige mozna z tej pomocy skorzystac.

Jesli chodzi o program ,,Owoce w szkole”, juz dzisiaj temat poruszany, rzeczy-
wiscie, po raz pierwszy uruchomiono kolejny dosy¢ powazny instrument wspierajacy,
promujacy spozycie w szkolach tym razem owocoéw 1 warzyw, bo juz byta promocja
mleka, a dedykowany rowniez do grupy ucznidow klas I-III. W duzej czesci skorzysta-
li$my tutaj z przepisOw wspolnotowych, wierzac, ze do§wiadczenia krajow zachodnich
sprawdza si¢ na rynku polskim. Moge powiedzie¢, ze pierwszy rozruch potwierdza
nasze przypuszczenia. Co prawda, jest jeszcze wiele rzeczy do poprawy, ale mozemy
juz méwié, ze mniej wigcej jedna trzecia oczekiwan ilosciowych ze strony szkoét zo-
stala spetniona. Czy to duzo, czy to mato? W przypadku programu ,,Szklanka Mleka”
zaczynaliSmy od speklienia oczekiwan w wysokosci kilkunastu procent, a przy pro-
gramie ,,Owoce w szkole” to jest juz okoto 30%, czyli na okoto dziewig¢ tysigcy szkol,
ktore zadeklarowaly uczestnictwo w tym programie, obstugujemy juz blisko jedna
trzecia szkot. Obstuguje je czterdziesci osiem podmiotdw. SkorzystaliSmy tutaj z mo-
deli wypracowanych na Zachodzie, jednak bedziemy modyfikowa¢ te zasady w celu
uzyskania bardziej elastycznego dzialania, zarowno jesli chodzi o dostawcow, jak 1 o
regionalizacj¢. Chodzi o to, zeby byta wigksza swoboda ksztaltowania zakresu towa-
rowego dostaw dla szkot pomigdzy dostarczycielami. Chcemy, zeby nam si¢ to udato
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zrobi¢ juz od nowego semestru, mianowicie chcemy ten wskaznik co najmniej podwo-
i¢, a by¢ moze zwigkszy¢ go jeszcze bardziej.

Tak wigc nie mozna powiedzie¢, ze w tym programie nastapil jaki$ falstart, bo
30% to nie jest wcale zty wynik. W przypadku programu ,,Szklanka Mleka” na poczat-
ku byl mniejszy procent realizacji, a dzisiaj mamy pierwsze miejsce w Unii Europej-
skiej, na dwadziescia siedem krajow, zarowno jesli chodzi o skale spozycia mleka, jaki
1 liczbg uczniow korzystajacych z tego instrumentu. Dlatego pierwszy semestr musimy
przeznaczy¢ na rozruch, na dostosowanie, w drugim bedzie zapewne tatwiej. I nad tym
wspolnie pracujemy, ministerstwo rolnictwa juz nadato bieg konkretnym modyfika-
cjom w tym programie.

To byloby tyle ze strony agencji. Dzigkuje

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.

Przechodzimy do drugiego etapu w dyskusji.

Panstwo zglaszali sig 1 tak, po kolei, pan pierwszy, a pdzniej pan siedzacy po
tej stronie.

Proszg.

Tylko proszg sig¢ przedstawi¢, bo nie wszyscy si¢ znamy.

Prezes Firmy Produkcyjno-Handlowej ,,Paula”
Adam Radas:

Witam serdecznie, nazywam si¢ Adam Radas, jestem wtascicielem firmy ,,Pau-
la”. Dzigkuje panu przewodniczacemu za mozliwos$¢ bycia tutaj, za zaproszenie.

Chcialbym powiedzie¢ kilka stow o firmach, ktorymi zarzadzam, a takze chcial-
bym powiedzie¢ kilka stow o wspdtpracy z ministerstwem rolnictwa — 1 o jej dobrej stro-
nie, 1 o zlej, chociaz, jak mi si¢ wydaje, w wigkszosci byta ona dobra. Chciatbym réwniez
powiedzie¢ o tym, jakie ja, prywatny przedsigbiorca od 1982 r. pracujacy na polskim ryn-
ku, widzg rozwiagzania dla rolnictwa w moim regionie i dla rolnictwa w naszym kraju.

Moze si¢ przedstawig: jestem technologiem zywnosci, w 1976 r. ukonczylem
technologi¢ zywnosci w Poznaniu, a od 1982 r. zaymujg si¢ tylko 1 wytacznie, non stop,
przetwarzaniem zywnos$ci w roznych formach. Pan minister powiedzial tu dzisiaj, ze
niczego nie mozna robi¢ bez uwzglednienia branzy przedsigbiorcoOw, nawet tych prywat-
nych, a ja reprezentuj¢ przedsigbiorstwo, w ktorym 100% kapitatu stanowi kapitat pol-
ski. Posiadam dwa zaklady produkcyjne w Wielkopolsce 1 98% surowcow, ktorych
uzywam, to sa surowce pochodzenia polskiego. Jeden zaklad korzysta z surowcow
w formie przetworzonej, z sokow 1 koncentratow, ktore kupujemy praktycznie w calej
Polsce — od Lublina poprzez kujawsko-pomorskie, poprzez Wielkopolske, poprzez Gro-
jec etc. — 1 z tych sokow 1 koncentratow robimy proszki, produkty instant, ktore uzywane
sa jako potabrykaty do uszlachetnienia Zywnosci przez koncerny, z ktorymi bezposred-
nio wspodlpracujemy, a sa to najwigksze koncerny spozywcze, jak Nestle czy Unilever.
JesteSmy dostawca surowcoOw do koncernow europejskich, a w przypadku Nestle jeste-
smy dostawca globalnym, czyli dostarczamy produkty rowniez poza Europg.

Oba nasze zaktady cechuje innowacyjnos¢, a takze co$, co bardzo mocno wy-
réznia je, zardbwno w Polsce, jak i w Europie. Swiadcza o tym chociazby nastgpujace
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fakty. W 2002 r. otrzymaliSmy za innowacje nagrod¢ Polskiego Klubu Biznesu,
w 2008 r. tez zostaliSmy wyrdznieni, dostaliSmy nagrodg ,,Innowacyjna Wielkopol-
ska”, jedyna nagrode w Wielkopolsce na sze$cdziesiat tysigcy przedsigbiorstw. Firma
niejako podzielita si¢ na dwie takie czg$ci, na dwa etapy dziatan, bo w jednym zakta-
dzie tworzymy potfabrykaty, a promocje i dziatania biznesowe te zaklady prowadza
bezposrednio z osobami, ktore odpowiadaja za rozwoj 1 wdrozenia w koncernach, czyli
R&D, development. W ten sposdb nasz wyrdb, ten potfabrykat jak gdyby sam si¢ pro-
muje, jest stosowany do kolejnych aplikacji i te dziatania rozwijane sa dale;.

Drugi zaktad, tez zlokalizowany w Wielkopolsce, powstal w miejscu, gdzie
dwadzies$cia lat temu byta jeszcze winiarska suszarnia warzyw...

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Mam prosbg, zeby nie moéwic¢ tyle o reklamie swojego zakladu — bo to sa obrady
komisji — tylko o problemie promocji i o ewentualnych propozycjach dla pana ministra.

Prezes Firmy Produkcyjno-Handlowej ,,Paula”
Adam Radas:

Dobrze, Panie Przewodniczacy.

W takim razie przejd¢ do szczegotow. Mianowicie uczestniczymy w programie
,,Poznaj Dobra Zywno$¢” i jesteémy bardzo dumni, Ze mozemy w tym programie byé.
W maju tego roku zostaty nim objete nasze pierwsze produkty.

Chciatlbym tutaj podzigkowa¢ pani doktor Szczykutowicz i panu ministrowi za
umozliwienie prezentacji naszych produktow na r6znych targach w Polsce, w Europie
iw Ameryce. | to jest wilasnie ta pozytywna i1 bardzo dobra wspdlna relacja
w promowaniu polskiego produktu i polskiej mys$li technologicznej. Méwig o tym, bo
w tym produkcie jest tez zawarta my$l technologiczna, mianowicie technologia MI-
RVAC. Jestesmy jedynym komercyjnym zakladem na §wiecie, ktory przetwarza zyw-
no$¢ przy uzyciu tej technologii.

Obecnie jesteSmy przygotowani — méwi¢ o tym jednym zaktadzie — do przetwo-
rzenia 1 zdjgcia z rolnictwa wielkopolskiego okoto 30 tysigcy t warzyw 1 owocow. Udaje
nam si¢ to przy pewnej dozie szczgscia, choC jeszcze nie w catosci. Liczac sig
z wprowadzeniem programu ,,Owoce w szkole”, rowniez rozpoczgliSmy w 2006 r. pew-
ne dzialania, sprzedajemy bowiem te produkty w Europie Zachodniej dla dzieci, dla
mtlodziezy, a takze dla innych organizacji. Przede wszystkim staramy si¢ promowac
wsrod dzieci zdrowe odzywianie 1 nowy styl zycia. Unia Europejska w dyrektywach
72007 r. 1 w poprawkach z 2008 r. przekazata nam informacje, ze w zakresie wprowa-
dzania owocow 1 warzyw do szkét Unia proponuje, by byty to swieze warzywa 1 owoce,
a takze ich przetwory. Taka sama decyzj¢ podjely Sejm i Senat. Ministerstwo rolnictwa
w grupie przetworow zostawito tylko 1 wytacznie soki, a wycofato pozostale rzeczy.
ZwrociliSmy si¢ do ministerstwa z prosba o to, azeby uwzgledniono w tej grupie warzy-
wa 1 owoce, ktore produkujemy, poniewaz sa one podane w odpowiednio dobrej formie,
a poza tym maja wyjatkowa retencj¢. Pan minister Lawniczak odpisal nam, ze minister-
stwo rolnictwa jest rzeczywiscie sklonne przemyslec¢ ten temat w Il semestrze.

W zwiazku z tym jesteSmy dzisiaj tutaj i cieszymy sig, ze taka mozliwo$¢ moze
zaistnie¢ 1 ze mozemy liczy¢ na to, ze w najblizsze] przysztosci bedziemy mogli by¢
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w tym programie. ZrobiliSmy pewien test, mianowicie pozwolili§my sobie wysta¢ do
pieciu tysiecy szkot po dwa opakowania naszego produktu, z prosba, azeby dyrektorzy
szkol, nauczyciele 1 uczniowie — mimo to, ze nasze produkty juz sa w dwoch tysigcach
szkot — zdecydowali, czy chcieliby, zeby taki produkt znalazt si¢ w danym programie,
czy chcieliby, zeby byt on dostgpny. Poprosilismy rowniez o to, zeby odpowiedz prze-
kaza¢ do Agencji Rynku Rolnego. I okazalo sig, ze dostaliSmy informacje — mam tuta;j
pismo od pana prezesa Agencji Rynku Rolnego, ktére dostatem wczoraj — ze robimy
negatywny marketing i ze zakiécamy prace Agencji Rynku Rolnego. Odpowiadam, ze
absolutnie nie bylo to naszym zamiarem, my chcielismy tylko i wyltacznie pomoc
wskaza¢, czego oczekuje spoleczenstwo, czego oczekuja mtodzi ludzie i nauczyciele
od produktow i od tego programu. W zwiazku z tym przepraszam, zreszta odpisatem
juz dzisiaj panu prezesowi, ze nie taka byla nasza intencja. W sumie w programie jest
pigtnascie tysigcy szkot, a okazato sig, ze odzew z pigciu tysiecy szkot sparalizowat
Agencje Rynku Rolnego. To, ze jest taki odzew, tez oznacza, ze ludzie chca widzie¢
u siebie te produkty.

Stad moja prosba o to, aby ludzie, ktorzy tworzyli ten program, zastanowili si¢
nad tym, ze moga pojawic si¢ pewne sanitarne problemy zwiazane z dystrybucja tych
produktéw. W zwiazku z tym, a takze majac wyniki badan, ktore ztozyliSmy w Glow-
nym Inspektoracie Sanitarnym, méwiace o retencji produktu przy tej technologii, czyli
o tym, co 1 ile z natury zostaje w wyrobie gotowym...

(Przewodniczqcy Jerzy Chroscikowski: Proszg o podsumowanie wypowiedzi. Sa
jeszcze inni chetni...)

Podsumowanie wypowiedzi jest takie. Panie Przewodniczacy, chcielibySmy
azeby panstwo z ministerstwa rolnictwa przyjrzeli si¢ jeszcze raz tematowi zwiazane-
mu z produktami przetworzonych owocow i warzyw, ktére ujete sa w dyrektywach
unijnych, a ktére to produkty zostaly réwniez zatwierdzone przez Sejm 1 Senat.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.
Proszg, po kolei, pan jest nastgpny.

Konsultant do spraw Higieny Produkcji Spozywczej
w Zwigzku Rzemiosta Polskiego
Jerzy Glowacki:

Dzien dobry.

Moje nazwisko Glowacki, jestem konsultantem Zwiazku Rzemiosta Polskiego
oraz Stowarzyszenia Rzeznikéw 1 Wedliniarzy RP.

Szanowni Panstwo, skoro juz wybrancy narodu mogli si¢ wypowiedzie¢, to po-
zwolcie 1 ludowi dwa stowa dorzuci¢ — takiemu ludkowi, ktory zna na pewno 3/4 pol-
skich zaktadéw spozywczych od podszewki. Co do doktadnej liczby probleméw tam
wystepujacych nie chciatbym si¢ tu wprost wypowiadac, ale pozwolicie panstwo, ze
powiem dwa stowa, ale tak jak lekarz, ktory omawia przypadki, nie podajac, kto na co
choruje. Przede wszystkim, podejmujac si¢ promowania, musimy ustali¢, co mamy
promowac, surowiec czy produkt. To jest pierwsza sprawa. Druga sprawa dotyczy te-
go, czy bedziemy promowac produkt tradycyjny czy produkt masowy. Przeciez zdaje-
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my sobie spraweg z tego, ze nie ma szans na wyprodukowanie ogromnych ilosci pro-
duktu tradycyjnego, bowiem trzeba bytoby stworzy¢ jakas firmg, ktéra by to wszystko
razem zbierala i robila miszmasz — mamy totalny miszmasz, bo kazdy ten produkt tra-
dycyjny wytwarza inaczej. Nie ma zadnego standardu produktu tradycyjnego, my go
sobie tak umownie nazwali$my. Tak naprawdg¢ do dnia dzisiejszego nie wiemy, co to
jest ten produkt tradycyjny, gdzie§ on tam w jakich§ opisach si¢ znajduje, ale jest to
tylko umowny smak, dla jednych lepszy, dla drugich gorszy. Jezeli chcemy co$ pro-
mowac za granica, powinnismy popatrzec, jak robito si¢ to kiedys, dawno temu.

Jestem cztowiekiem, ktory zyt jeszcze w okresie, kiedy w czasie studiow, jezdzac
na praktyki, gdzies wozito si¢ gorzale, a gdzie$ indziej dzinsy. Przeciez nikomu by do
glowy nie przyszlo, zeby z gorzata jecha¢ do Zwiazku Radzieckiego wtedy, a z dzinsami
do Szwecji, a jeden 1 drugi produkt byt doskonale zbywalny. Jezeli wigc chcemy co$
sprzedawac, to najpierw dowiedzmy sig, co i gdzie, a kiedy juz wiemy, co i gdzie, zasta-
néwmy sig, jak to zrobi¢. Trzeba ulozy¢ sobie prosty algorytm, pewne zadanie,
uwzgledni¢ mozliwosci, zobaczy¢, co wybrano, co odrzucono i dlaczego, a takze jak to
realizowano, a potem podsumowac, co zrobiono, a co pozostato do zrobienia. Jezeli
stworzymy ten algorytm, to wtedy bgdzie mozna w pewien sposob przesledzi¢ droge
21 milioné6w euro wydanych na promocje, b¢dzie mozna zobaczy¢, na co one poszly
1jaki jest skutek tych dziatan. Inaczej bedziemy maszynka do wydawania, a nie do zara-
biania pieniedzy. Idea powinno by¢: ,.tak wydac¢, aby co$ z tego mie¢”. Przeciez po to sa
wymys$lane programy, po to okreslona liczba ludzi nad nimi si¢ trudzi, zeby co$ z tego
wynikato. To bytoby tyle, jezeli chodzi o pewne rozwiazania systemowe.

Dalej. Mowimy o produkcji ekologicznej, ale tak naprawdg tez trzeba sobie
uswiadomi¢, ze potrzebujemy wprowadzi¢ pewien standard produkcji ekologiczne;.
Czemu to ma odpowiadac? Musze panstwu tutaj powiedzie¢, ze kiedy$ rozmawiatem
z takim jednym panem, bardzo waznym w jego wlasnym mniemaniu, ktory siedzi
w Polskim Centrum Badan i Certyfikacji. I kiedy on zaczal mi opowiada¢, jak on bedzie
certyfikowal 1 tych, ktérzy produkuja, 1 tych, ktéorzy dostarczaja producentom
1 przetwércom zywnos$ci $rodki do utrzymania higieny, to ugigly si¢ pode mna nogi.
W ten sposdb mozna produkowac nie ekologig, ale E. coli... To byt szok. Jestem chemi-
kiem z zawodu, Bog wie, ile mam za soba lat pracy, ale dostownie ugi¢ly si¢ pode mna
nogi, kiedy ustyszatem, w jaki sposob ten cztowiek z PCBC chce tych ludzi certyfiko-
wac — on chce ich po prostu tylko oskuba¢ z pienigdzy, nic wigcej. W zwiazku z tym,
jezeli bedziemy w stanie postawi¢ barierg 1 zatrzymac cata armi¢ hochsztaplerow, to to,
o czym wspominal tu pan senator, problem tych niezadowolonych rolnikow, zniknie, bo
pojawia si¢ te niewydane pieniadze, ktére bedzie mozna przeznaczy¢ na rzeczy sensow-
niejsze.

Jezeli mowimy o tym, co 1 gdzie mozna sprzedawac, to proponuje na przykitad, roz-
mawiajac na temat Anglii, poruszy¢ rowniez kwesti¢ historii. Ot6z wiedzmy o tym, ze
kuchnia angielska opiera si¢ na kuchni purytanskiej. Czym charakteryzowat si¢ purytanizm
1 kuchnia purytanska? Mianowicie kuchnia byla pozywna, tania i absolutnie niedogadzajaca
zmystom ludzkim, na tym opierat si¢ purytanizm. W zwiazku z tym w Anglii nie bedzie
liczyt sig jaki$ wyszukany smak, wyszukana nazwa, tylko, powiedzmy sobie szczerze: ilo$¢
biatka 1 do widzenia. Jezeli zywnos$¢ spelnia te podstawowe wymogi, mozna ja tam sprze-
dawa¢. Mozna probowa¢ komus$ pokazywaé, ze jest co$ jeszcze smaczniejszego, ale dla
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cztowieka wychowanego na sztokfiszu opowiadanie o wspaniatosciach jakich$ przepiorek
w sosie czekoladowym z kurkami, jest tym samym, co opowiadanie o zelaznym wilku.

Ostatnia sprawa dotyczy higieny naszej produkcji, zreszta od tego zaczalem. Prosze
panstwa, jest tu jedna niebezpieczna rzecz, bowiem tak jak kiedys$ byto hasto ,,Cata wiadza
w rece rad”, tak teraz, jezeli chodzi o utrzymanie higieny, cata wladza jest w rekach firm,
ktére dostarczaja $rodki chemiczne, a nie ma jakiegos$ zintegrowanego programu szkole-
nia. W czasie roku akademickiego dwa razy do roku mam zajgcia na ten temat ze studen-
tami, bo w Poznaniu, dzisiaj na Uniwersytecie Przyrodniczym, a kiedy$ na Akademii Rol-
niczej, panowie na technologii mleczarstwa i na technologii migsa doszli do wniosku, ze
nie mozna bez tej wiedzy wypuszczac¢ absolwenta. Bo on wchodzi do mleczarni 1 zostaje
potraktowany przystowiowa szmata przez aparatowego, ktory mu powie: masz tu to i rob
to tak czy siak. Ten czlowiek musi by¢ na odpowiednie wirusy uodporniony, on musi tez
wiedzie¢, o co chodzi w tej produkcji spozywczej, czego pod grozba kary $mierci nie wol-
no mu robi¢ 1 ze nie wolno mu p6js¢ na skroty, bo w tym momencie. ..

(Przewodniczqcy Jerzy Chroscikowski: Jesli mozna, prosze pana o skondenso-
wanie swojej wypowiedzi, bo nie chcemy stucha¢ wyktadu...)

Tak, to jest juz ostatnia sprawa.

(Przewodniczqcy Jerzy Chroscikowski: ...tylko o problemie.)

Chciatem tylko przedstawi¢ pewne zagrozenia, ktore moga polozy¢ panstwa
programy — to, co od dotu jest by¢ moze dla was niewidoczne, a z czym ja stykam si¢
na co dzien. Wyobrazatem sobie dzisiejsze nasze spotkanie tak, ze do tych form, do
programu, ktory panstwo macie, dorzucg to, co jest tam, na dole, u§wiadamiajac pan-
stwu, jakie saq zagrozenia. Chodzito mi tylko o lepsze spozytkowanie waszych mozli-
wosci. Tylko tyle chciatem powiedzie¢. Dzigkujg.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.

Jeszcze jednym zdaniem, zeby juz za bardzo w to nie wchodzi¢. Proszg¢ zrozu-
mie¢, ze tak, jak pan powiedzial, to wybrancy tak naprawde sa na dole, oni przyjechali
tutaj z dotow 1 tych dotéw tez stuchaja. Prosze pamigtac, ze...

(Konsultant do spraw Higieny Produkcji Spozywczej w Zwiqzku Rzemiosta Pol-
skiego Jerzy Glowacki: Nie, Panie Senatorze, chodzito mi o co$ innego. Nie o to chodzi.)

...jak pan powiedziat, wybrancy tez zyja na dole, Zyja na wsi i w miastach.

Prosze, pan Bienkowski...

(Konsultant do spraw Higieny Produkcji Spozywczej w Zwiqzku Rzemiosta Pol-
skiego Jerzy Glowacki: Chodzito mi o to, ze w swoich dziataniach macie panstwo inny
pulap i inny putap mam ja.)

Oczywiscie, Ze si¢ roznimy.

Proszg.

Prezes Zarzadu
Przedsi¢biorstwa Produkcyjno-Handlowego ,,Agros” w Raciazu
Jan Bienkowski:

Panie Senatorze! Panie Przewodniczacy! Panowie Senatorowie! Szanowni Panstwo!
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Postaram si¢ powiedzie¢ krétko. Jednoczes$nie prosze Szanowna Komisje, jak row-
niez Wysoka Izbg, ktora cieszy si¢ wyjatkowym zaufaniem spolecznym, o przemyslenie
tego, co powiem, i ewentualna prébe wyciagniecia z tego daleko idacych wnioskow.

Drodzy Panstwo, powiem tak. Od pigtnastu lat jestem przedsigbiorca, obecnie
zarzadzam osiemdziesi¢cioosobowa firma. W strukturze sprzedazy mam ponad 60%
eksportu. Przez pigtnascie lat czterdziesci siedem razy odwiedzilem targi migedzynaro-
dowe rdznego kalibru, w 90% finansowatem to sam. Jak policzytem, wydatem na to
grubo ponad 1 milion zt, wydatem pieniadze firmy, promujac siebie, produkty, jak
réwniez Polskg. Do czego zmierzam? Mianowicie co zaobserwowatem przez prawie
szesnascie lat? Powiem tak. Wielokrotnie jako obywatel 1 przedsigbiorca wystepujacy
na targach wstydzitem sig, patrzac na otoczke tego wszystkiego, na otoczke stworzona
przez naszych tak zwanych wybrancéw, o ktorych tu rozmawiamy — mam tu na mysli
przygotowanie tego wszystkiego. Dlatego tez w tym momencie, jak wspomniatem,
prosze Szanowna Komisje¢, zeby moze zechciala co$§ z tym fantem zrobi¢. W Polsce
jest szesnascie rdznych instytucji, ktére zajmuja si¢ promocja, promocja szeroko rozu-
miang — niech to bedzie promocja Polski, produktéw rolno-spozywczych czy produk-
tow spozywczych. I jezeli spojrzymy w budzet tychze instytucji, to, Drodzy Panstwo,
nagle okaze si¢, ze kazda z nich ma budzet wyzszy od budzetu powotanego funduszu
promocji, o ktorym teraz mowimy i ktorym sig tak podniecamy.

To, co zostalo utworzone 1 o czym tak duzo mowimy, jest niczym innym, jak proba
odwrocenia naszej uwagi — mowig o rolnictwie, o produktach, o promocji. Chcieliscie, to
macie swoj fundusz, teraz si¢ z nim bujajcie, robcie, promujcie, sprzedawajcie. Szanowni
Panstwo, tak si¢ nie da. Srodki, jakimi dysponuje fundusz, to jest utlamek tego, co jest po-
trzebne. Na dodatek, jak ustyszelismy, rady funduszu beda wybrane z klucza politycznego,
bo ktos, ze tak powiem, nie moze si¢ dogada¢. Pan Sawicki zrobi jedna rzecz, rzeczywi-
Scie obsadzi te struktury swoimi ludZzmi 1 potem — mowig to na podstawie praktyki — ci
ludzie nie beda pracowac dla wszystkich, tylko dla swoich. I tych kwestii dotyczy moja
serdeczna prosba. Jezeli Izba z tym fantem nic nie zrobi, to 1 nic z tego nie bgdzie.

Mowimy o promocji, a tym, co szczegolnie omawiamy w tym punkcie posie-
dzenia komisji, jest handel zagraniczny z krajami poza Unia Europejska. Kto$ tu zapy-
tal, co robia nasze placowki zagraniczne. Nie wiem, czy ten pan jeszcze jest na sali, ale
odpowiem: prosz¢ pana, nic nie robia. Nie chcialbym dotyka¢ MSZ 1 struktur tam pa-
nujacych, zastanego porzadku rzeczy, ale tam sa $wigte krowy. Przepraszam bardzo,
ale ci ludzie nic nie robia, niczym si¢ nie przejmuja, a promocja polskiej zywnosci pro-
dukowanej przez polskich przedsigbiorcow — szczegolnie szynki, kartofli czy ogorkow
— jest dla nich obraza majestatu.

My nie musimy niczego wymysla¢ — mowi¢ w tym momencie nie do rzadzacych,
ale do politykdéw, do pana przewodniczacego — nie wymyslajmy nic, ja moéwi¢ wszyst-
kim: nie wymy$lajmy, podgladajmy innych. Niemcy do promocji swoich produktéw
w Chinach maja dwustu sze$¢dziesieciu ludzi, Holendrzy — osiemdziesigciu, Francuzi —
sze$c¢dziesigeiu, a Polacy, przepraszam, ilu? No ilu? Nikogo. Jestesmy czterdziestomi-
lionowym narodem zyjacym w $rodku Europy, a dziesi¢¢ milionow Polakow mamy po-
za granicami — i o czym my mowimy? Wstyd, Szanowni Panstwo, wstyd i hanba. Byt
taki jeden w historii, ktory kiedy$ ktadt si¢ na progu Sejmu 1 nie chciat wypusci€ z sali
glosujacych. Ja nie bede si¢ ktadl, bo jestem za maty i nie mam szabli.
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Tak to wyglada. Mowimy: mala firma, Smieszny produkt, to nie musi by¢ mig-
so, mleko 1 tak dalej. Méwimy: eksport na rynki pozaeuropejskie. Szanowni Panstwo,
w Europie nie sprzedamy niczego, sprzedaliS§my trochg, gdy na wejsciu przewiezlismy
si¢ na kursie walutowym, na dobrych przelicznikach. Dzisiaj dajmy sobie spokdj ze
zdobywaniem tych rynkow i to jeszcze jakimi$ produktami regionalnymi, bo oni przyj-
da, pojedza 1 sobie pojda. Powiedza, ze dobre, ale nie beda tego jes¢, a juz na pewno
nie beda tego kupowac. Jedynymi rynkami, ktére sa do zdobycia, sa, mam tu to gdzie$
doktadnie napisane, rynki poza Unia Europejska. Dziewigcédziesiat produktow naszej
firmy sprzedajemy na rynki wschodnie. Tam ten towar idzie, do tej sprzedazy si¢ przy-
gotowujemy, tam jezdzimy na targi, wspotpracujemy.

Drodzy Panstwo, jak juz rozmawiamy o promocji, nie wiem czy panstwo wie-
cie, ale ten rok, rok 2009, jest rokiem promocji Polski w Izraelu. Kto z nas o tym wie?
Pytam o to, bo nasze ministerstwo rolnictwa dowiedziato si¢ o tym po kilku miesia-
cach. Przyszly rok bedzie rokiem chopinowskim, informuje o tym, cho¢ nie mowig,
zeby$Smy na pianinach czy fortepianach wieszali kielbasg, bo to nie jest ten poziom
1 nie tak to ma wygladac.

Prosze panstwa, z tych szesnastu instytucji, o ktérych wspomniatem, kazda
dziata sama, nikt tego nie kontroluje — w zaden sposob nikt tego nie kontroluje. Juz nie
mowig, zeby robit to premier itd., bo nie mamy szczescia do premierdw, do ministrow,
krétko mowiac, do gospodarzy. Moze Szanowna Izba co$ wymysli 1 to towarzystwo
zbierze — przepraszam za dosadne okreslenie — do kupy, moze wtedy oni co§ wymysla,
podejma jakie$s wspdlne dziatanie. Nie o$mieszajmy si¢ juz, Drodzy Panstwo, na arenie
zewngtrznej, nie ktoémy si¢ o gdwniane... Przepraszam, to poza protokotem. Powie-
dziatbym, zZe to, co my robimy, to jest wstyd. Przepraszam, ale my glupich jabtek nie
potrafimy obroni¢ w eksporcie. A ile problemdéw sprowadzila na nas nasza administra-
cja w zwiazku z eksportem do Rosji? To si¢ nie miesci w gtowie. Ja muszg da¢ dwoch
ludzi w dwoch samochodach, zeby oni mi inspektoréw po kraju wozili, zebym ja im
mogt jablka pokazaé, bo inspektorzy nie maja na to srodkdw 1 nie moga mnie obstuzyc.
Przeciez oni sa od tego, zeby mnie obstuzy¢, bo to ja wspdlnie z nimi sprzedaj¢ dobro,
majatek narodowy, wywoze¢ nadwyzki. Inspektorzy nie maja srodkow, bo zostaly im
zabrane, dotozono im zadan i nie dano im pienigdzy, nawet ghupich nadgodzin nie dano
inspektorom, cho¢by po to, zeby mogli mi przywiez¢ plomby 1 sprawdzi¢ towar.

Przepraszam, Panie Senatorze, ale to, co si¢ dzieje, to jaka$ dziecinada. To, co
si¢ dzieje w naszym czterdziestomilionowym kraju w centrum Europy w zakresie
sprzedazy, eksportu i promocji, jesli chodzi o przedsigbiorcow, poréwnatbym do tego,
o czym teraz gtosno si¢ mowi, do afery hazardowej. Najlepiej nie przeszkadzac, nic nie
robi¢, to si¢ bedzie samo dziato — tak to mniej wigcej wyglada. Tylko, ze ci panowie
maja z tego konkretne profity, a my z tego nie mamy nic. Przedsigbiorcom trzeba po-
moéc. Znowu powiem trywialnie. Wybraliémy naszych ludzi, oni poszli gdzie§ tam, na
gore, niech wiec uwierza w to, ze sa przez nas wybrani, ze maja nam stuzy¢, a nie zo-
stawia¢ nas samym sobie. Niech oni to sami zrobia, moze si¢ dogadaja.

Szanowni Panstwo, my moze si¢ dogadamy za sto czy dwiescie lat. Popatrzmy,
jak to bylo w wolnej demokracji na Zachodzie, w Stanach, bo oni to tam robia od dwu-
stu lat, czy w zachodniej Europie, gdzie robia to moze juz od pigciuset lat, te metody
zostaly wypracowane ewolucyjnie. Ale jezeli my bedziemy czeka¢ na to, az u nas bg-
dzie to wypracowane ewolucyjnie, to nas przeorza, bo juz w nas orza, prosz¢ panstwa.
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Pytam, co robi dwustu sze$¢dziesigciu ludzi z Niemiec w Chinach? Ano, czytaja gaze-
ty, pytaja, co, jak 1 z kim, siedza na wszystkich konferencjach, sa wszedzie, gdzie by¢
powinni. Oni wszgdzie sa 1 pierwsze rzeczy do nich ida... Jestem na targach w Azer-
bejdzanie 1 Azerowie szukaja masta 1 pytaja mnie, czy w Polsce jest masto. Dobrze, ze
mam trochg pojgcia o rolnictwie, z wyksztalcenia jestem rolnikiem itd., i méwig, ze
jest. Daje¢ im numery telefonow, kontaktuje si¢ tez z Agencja Rynku Rolnego, ale aku-
rat w tym momencie, kiedy dzwonilem, juz masta nie byto. O czym jednak to $wiad-
czy? To $wiadczy o tym, ze my nie wiemy, czego kto chce, czego potrzebuje 1 tak da-
lej. Nie wiemy tego i jeszcze raz powiem: zrobmy co$ z tym fantem.

Zeby nie przedtuzaé, Szanowni Panstwo, powiem panstwu jeszcze jedna rzecz
a propos promocji. Jest co$ takiego jak MSZ, juz wspominatem o tym, nie wiem, czy
panstwo wiecie, ze MSZ obstuguje tak zwane przetargi oenzetowskie. Roczny budzet
na te przetargi wynosi okoto 3 miliardéw zt, a do tej pory zadna z polskich z firm —
jezeli nie bedziemy liczy¢ bodajze kwoty 38 tysigcy dolarow, ktora trafita si¢ w prze-
targach — nie wystgpowala w tych przetargach. Glownie chodzi w nich o pomoc zyw-
nosciowa nie dla krajow Unii Europejskiej, nie dla Stanow Zjednoczonych, ale krajow
afrykanskich, krajow Trzeciego Swiata. I nas tam nie ma. Pierwsze szkolenie w tej
materii odbylo sig, po latach, powiedziatbym, kilkunastu, moze po dziesigciu — w MSZ
miesiac temu, do tego bylo to szkolenie zamknigte. Czy mam to dalej rozwija¢? Ono
bylo zamknigte, bo podobno zglosito si¢ pigtnascie czy dwadziescia firm, a nie bylo
pomieszczen, zeby szkoli¢ wigcej ludzi. Czy jestescie sobie panstwo w stanie wyobra-
zi¢ stan, w jakim si¢ znajdujemy? Przeciez to jest stan zapasci do kwadratu! Chwata
Bogu, ze przedsigbiorcy mojego kalibru, jak kolega czy tez inni, dZwigaja to na wia-
snych barkach, probuja co$ z tym fantem robi¢ i tylko dlatego jako tako to si¢ kreci.
Mowig o sektorze warzyw, ale sa tez na pewno inni, madrzejsi. Szanowna Komisja
rozmawiata ze stowarzyszeniami sadownikow, innymi stowarzyszeniami itd., 1 wie, ze
jest wiele przeszkod, ktore w pewnym sensie sami sobie wymys$lamy.

Spojrzmy chociazby na nasze granice, Drodzy Panstwo, spdjrzmy na to, co tam si¢
dzieje. Przeciez w tym momencie staly si¢ one granicami zewng¢trznymi Unii, a tam jest hor-
ror. Gdybym chciatl przejecha¢ przez nie — w tej czy w innej formie, nawet jako przedsig-
biorca — to nie ma tam zadnych uregulowan, niczego. Popatrzcie dalej, juz w tym momencie
jako obywatele, co dzieje si¢ w naszych placowkach dyplomatycznych po tamtej stronie.
Popatrzcie na to, jak nasi partnerzy, ktdrzy do nas przyjezdzaja, a ktérych my zapraszamy,
do nich jezdzimy itd., sa upokarzani w tychze placowkach. Bylem tam parokrotnie 1 teraz
takich spotkan juz unikam, bo po prostu wywalitbym to towarzystwo. Skonczytem.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuye.
Proszg, pan chciat zabra¢ glos.
(Wypowiedz poza mikrofonem)
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Czlonek
Polskiego Zwigzku Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu
Stanistaw Nydzinski:

Stanistaw Nydzinski, cztonek Polskiego Zwiazku Zrzeszen Hodowcoéw 1 Produ-
centow Drobiu oraz przedstawiciel najwigkszego zaglebia drobiarskiego w Polsce,
a nawet w Europie.

Proszg panstwa, chciatbym wroci¢ do tematu, o ktérym wezesniej mowit pan se-
nator, mianowicie chodzi o oplaty zwiazane z produkcja drobiarska i sprzedaza migsa dro-
biowego do produkcji. Hodowcy juz kilkakrotnie mnie pytali: panie Stasiu — bo ja jestem
,pan Stasio”, wszyscy nasi cztonkowie tak si¢ do mnie zwracaja — dlaczego obcinaja by-
cze jadra, zabieraja i nic z tego nie wida¢ w terenie... Ja thumaczg spokojnie, powoli. ..

(Brak nagrania)

Czlonek
Polskiego Zwigzku Zrzeszenn Hodowcow i Producentow Drobiu
Stanistaw Nydzinski:

...0 wielkosci produkcji i 0 pomocy. Otdz, moi panstwo, zgadzam si¢ z tym, ze wiel-
cy dostaja wigcej, wielcy otrzymuja wigeej. Na przyktad wielkie firmy korzystaja
z wszelkiego rodzaju nie tylko kredytow, ale i ré6znorakich form wsparcia finansowego ze
strony Agencji Restrukturyzacji 1 Modernizacji Rolnictwa, na przyktad w postaci kredytow
,Mtody Rolnik”. Wielcy przedsigbiorcy bez problemu otrzymuja kredyty, a mtody rolnik,
ktory chece wziaé nieduzy kredyt, ma z jego uzyskaniem tyle problemow, ze mozg si¢ lasuje.
Na pewno pan senator i wszyscy panstwo wiecie, jak to jest na dole, jak to si¢ odbywa.

Uwazam, ze powinnismy zwroci¢ szczegdlna uwagg, tak jak powiedziat pan se-
nator Chrdscikowski, na sktad tych grup, ktore beda tymi funduszami dysponowaty.
Chodzi o to, zeby rzeczywiscie nie byli to ludzie, jak wcze$niej powiedziano, wyzna-
czeni przez ministra Sawickiego, bo to powinni by¢ rolnicy. I jako polski zwiazek wy-
stosowaliSmy pismo do ministra Sawickiego, poniewaz okazalo sig, ze do naszej grupy
drobiarskiej, do tych czterech 0sob, zostali wystawieni jako kandydaci przedstawiciele
producentow 1 przetworcow. W ten sposob grupa przetworcoOw i1 producentdw z czte-
rech oséb urosta do o$miu, bo oni wystawili cztery osoby. I jezeli teraz minister Sa-
wicki podejmie decyzjg¢, ze ma by¢ dwoch 1 dwdch, to oni beda mieli przewage. W tej
grupie od promocji migsa drobiowego bedzie znajdowato si¢ siedmiu producentéw
1 tylko dwoch przedstawicieli hodowcodw drobiu, czyli tylko dwoch rolnikow.

Panie Ministrze Lawniczak, chcieliby$my, zeby pan t¢ sprawe przekazat. Nasz
polski zwiazek prosi, zeby to uregulowac. Dla przyktadu podam, ze na krotko przed
ustaleniem sktadu komisji do tej promoc;ji, jak si¢ okazuje, zostal powotany Krajowy
Zwiazek Grup Producentéw Rolnych — Izba Gospodarcza. On chyba powstat po to,
zeby tych ludzi wprowadzi¢ do tej grupy, zeby oni mogli zarzadza¢, bo oni przeciez
niczego nie produkuja. Kiedy podczas obrad komisji zapytatem t¢ pania, kogo ona re-
prezentuje, jaka liczb¢ rolnikow drobiarzy, to okazalo sig, ze ona nawet nie reprezen-
tuje jednej dziesiatej hodowcow drobiu, ktérych ja reprezentuje. Na moim terenie re-
prezentuj¢ hodowcow, ktdrzy maja wstawienie drobiu na poziomie okoto dwudziestu
pieciu milionéw. Te cyfry chyba co§ mowia.
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Miatbym pewna propozycje. Mianowicie jako polski zwiazek tez chcemy, aby
bylo promowane rzeczywiscie nasze polskie migso 1 nasze, polskie wyroby, a nie mig-
so, ktore sprowadzane jest do zaktadow przetwodrczych z zagranicy i z ktérego wyra-
biane sa w nich wedliny 1 inne produkty. Czy my mamy promowac¢ takie migso zagra-
niczne? Chyba nie. Powinno by¢ wiadome nam wszystkim, w tym tej komisji, ze do
danej ubojni czy do danego zaktadu przetwoérczego sprowadzono, zaldézmy, 20-30 t
migsa drobiowego, indyczego czy wieprzowego. | w zwiazku z tym, jezeli ten zaklad
bazuje na migsie importowanym, nie musimy go promowac, bo odbywa sig to rzeczy-
wiscie ze strata dla nas, dla polskich rolnikéw. Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.
Jeszcze pan prosit o glos.
Proszg.

Prezes Unii Producentow i Pracodawcow Przemystu Migsnego
Wiestaw Rozanski:

Panie Senatorze! Panie Ministrze! Drodzy Panstwo!

Celem tego spotkania...

(Przewodniczqcy Jerzy Chroscikowski: Prosze si¢ przedstawic.)

Wiestaw Rozanski, reprezentuj¢ Uni¢ Producentéw 1 Pracodawcow Przemy-
stu Migsnego.

Celem tego spotkania bylo omdwienie ewentualnych strategii promocji polskiej
zywnosci, ale tak naprawdg ta dyskusja po przedstawieniu przez ministra zakresu dziatan
ministerstva w tej kwestii trochg¢ si¢ rozmyta, troche poszta bokiem. Jeden z wielu mo-
ich przedmdéwcow, reprezentujacy akurat branzg owocow 1 warzyw, nakreslit problemy,
ktore dotycza catej polskiej promocji w tak zwanych krajach trzecich, takze pozaeuro-
pejskich. Muszg powiedzieé, ze historia §wiata w tej kwestii jest juz dosy¢ diuga, tak jak
pan wspomnial, inne kraje promuja swoje produkty juz od bardzo wielu lat, a my ta
promocja zaczgliSmy zajmowac si¢ kilka lat temu — przeciez jeszcze parg lat temu
o promocji w takim zakresie, jaki jest teraz, nawet nikt nie $nit, nawet nikt nie marzyt.

Musze¢ powiedzie¢, ze mamy jeszcze bardzo wiele pracy przed soba. Oczywiscie
staramy si¢ to robi¢ lepiej, wystuchujac wlasnie takich gtosow, staramy si¢ tez nigdy
wigce] nie powtarza¢ naszych bledow. Osobiscie jestem autorem dwoch kampanii
promocyjnych, jedna realizuje stowarzyszenie, a druga realizuje UPiPPM w krajach
trzecich, 1 robi to z duzym sukcesem. Moge powiedzie¢, ze te dziatania — réwniez we
wspotpracy z ministerstwem — ida w dobrym kierunku. Wydarzenia w Korei swiadcza
o tym w sposéb jednoznaczny, mianowicie w Korei osiagngliSmy bardzo duzy sukces
1 obecnie jest to nasz czwarty rynek eksportowy polskiego migsa. Doprawdy, warto
takie akcje intensyfikowac i powodowa¢, aby rzad wraz z organizacjami pozarzado-
wymi dziatat w kierunku promocji polskich produktow.

Potrzebna nam jest naprawdg jednolita strategia, wazne jest, zeby nie byto tak duzo
instytucji zajmujacych si¢ ta promocja. Chodzi o to, zeby mozna bylo nakresli¢ kierunki
1 zinwentaryzowa¢ zwiazane z nimi potrzeby — bo z tym, jak wspominal pan senator, tez
jest problem. Wielokrotnie zwracaja si¢ do nas przedsigbiorcy z roznych krajow 1 mowia,
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ze chea kupi¢ ile$ tam ton, ale, niestety, trafiaja na barierg ilosci, bo nie mamy tylu ton
danego produktu. I naprawdg, nie probujmy promowac¢ w Tajlandii produktow tradycyj-
nych, bo tam, niestety, ich nie wywieziemy, to nie do konca jest dla ich zbytu wiasciwy
kierunek. Starajmy si¢ opracowac taki plan, ktéry spowoduje, ze Polska bedzie widoczna.

Moj przedmoéwca wspomnial o roku chopinowskim, tak, w ramach Expo 2010
w Szanghaju jest organizowany rok chopinowski. To, jakie perturbacje sa z tym zwigza-
ne, na pewno pan senator i pan minister juz wiedza. Do dzisiaj agencje rzadowe nie mo-
ga si¢ dogadac, kto nas reprezentuje 1 jakie bgda nasze dziatania promocyjne na tamtym
rynku 1 w jaki sposob begda wykonywane. Wygralismy konkurs na promocj¢ polskiej
kuchni na tym rynku i bgdziemy robili wszystko, aby te polska kuchni¢ podczas trwania
Expo 2010 promowac. Jest to trudny rynek, ale chcemy to zrobi¢ w sposoéb bardzo pro-
fesjonalny 1, mamy nadzieje, z duzym sukcesem w sprzedazy naszych artykutow.

Mogg jeszcze dodatkowo powiedzie¢, ze nie ma programu gospodarczego. Mi-
nisterstwo Gospodarki tak na dobra sprawe tez nie dba o to, zeby wypromowac Polske,
a przeciez my naprawde¢ musimy jednak wypromowac Polske. Francuzi maja wieze
Eiffla, pod spodem jest napis , Francja” czy ,,Bon appétit’, oni promuja wszystkie
swoje produkty. Az serce si¢ raduje, kiedy wchodzi si¢ na strony francuskich firm i
widzi sig, jak promowane sa ich artykuty, ich producenci. Zrobmy co$, zeby podobnie
bylo i w Polsce. Jednak, aby si¢ tak stato, potrzebna jest wspotpraca organizacji poza-
rzadowych 1 urzedow, ktore sa powotane wiasnie do tego, by bardzo sprawnie polskie
produkty, polska produkcje promowa¢ na innych rynkach. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje.

Panie Ministrze, czy zechcialby pan zabra¢ gtos i podsumowac tg dyskusje?
Potem bedziemy konczy¢.

Proszg.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Artur Lawniczak:

Dzigkuj¢ bardzo.

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panhstwo!

Zastanawiam sig¢, co w tym momencie, po tej drugiej turze gtosow, powiedziec.
Do tej pory zawsze mi si¢ wydawato, ze polska branza rolno-spozywcza, w tym admi-
nistracja, to jedna druzyna, cho¢ nawet w druzynie, jak wiadomo, jest trener, ktory na-
rzuca pewne tempo 1 pewien styl gry. I nawet, kiedy kto$ tam w zespole gra trochg sta-
biej, to albo koledzy mu mdéwia, co ma zrobié, albo wypada z gry.

Odnoszg takie wrazenie, ze w paru obszarach nie zrozumieli§my si¢ do konca.
Jesli chodzi o dziatania promocyjne, to okazuje sig, Ze wszyscy na promocji si¢ znaja,
wszyscy wiedza, jak to robi¢ najlepiej, jak eksportowaé. Czgsto tego doswiadczam.
Chociazby w przypadku tego programu dotyczacym owocow 1 warzyw byto kilkana-
$cie propozycji, a tak naprawdg ze strony jednej organizacji bylo nawet pig¢ koncepcji,
oczywiscie, wszystkie zbiezne ze soba, tylko nie do zrealizowania. Uznajg, ze proces
uczenia si¢ tej wspotpracy jest bardzo dlugi, bo jest to tez zwiazane z wymaganiem i od
siebie, 1 od przedsigbiorcow. Przeciez tak naprawdeg jako administracja jesteSmy wta-
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$nie od wspierania wszystkich form gospodarczych, bo chodzi o to, zeby podatki mo-
gty wplywacé, zeby firmy mogty si¢ rozwijac. Mysle, ze to doskonale rozumiemy.

Jesli chodzi o oceng placéwek zagranicznych, to, tak jak w kazdym obszarze, sa
placowki lepsze 1 gorsze, sa ludzie zaangazowani 1 tacy, ktorzy uwazaja, ze juz dawno
powinni zosta¢ powotani na najwyzszy urzad, nie wiem, premiera czy prezydenta, a to,
co robia, jest tylko chwilowym oddelegowaniem poza granice kraju. Nie oceniatbym
wigc tutaj catej administracji.

Oczywiscie to wszystko wymaga czasu. W koncu przez jaki$ czas wmawiano, jesli
chodzi o kontakty z prywatna firma, z przedsigbiorcami, ze bron Boze, bo to patologia, bo to
korupcja, wigc absolutnie Zzadnego styku, trzeba ucieka¢. Sami panstwo tez nie reagowali-
$cie w odpowiedni sposob, bo kiedy kto$ takie ghupoty opowiada, trzeba reagowac, zreszta
macie stowarzyszenia pracodawcow, macie stowarzyszenia zwiazkdw pracodawcow. Uwa-
zam, ze tutaj zasady oczywiscie musza by¢ klarowne. Prosz¢ to dobrze zrozumie¢.

Dzisiaj mieliSmy skupi¢ si¢ na promocji i cho¢ wiem, ze wszystkie firmy produ-
kuja doskonate rzeczy, to myslg, ze nikt si¢ nie obrazi, jesli powiem, ze obrady komisji
nie sa forma promoc;ji tej czy innej firmy, czy tez okreslonej grupy towarow. I z ta inten-
cja uczymy si¢ wspotpracowaé, a podejscie niektorych z panstwa swiadczy o tym, ze nie
bylo tej wspotpracy. Dobrze, ze jest zaproszenie ze strony przewodniczacego komisji
1 ze ta formuta pracy rozszerza sig, bo tak wlasnie ma by¢, taki jest cel tego spotkania.

Jesli chodzi o fundusze promocyjne, to z przykroscia wyshuchatem tych uwag, bo
nigdy nie byto intencja ministra rolnictwa, aby bezposrednio uczestniczy¢ w rozmowach
komitetow zarzadzajacych. Specjalnie na nasz wniosek zostaliSmy wytaczeni z tego pro-
cesu, zrobilismy to rowniez na zyczenie samych organizacji. I nie jest naszym problemem
to, ze organizacje branzowe rolnikow typuja przedstawicieli przetworstwa. Miejcie preten-
sj¢ sami do siebie o to, kto kogo typuje, my nie mamy zamiaru nikogo wybiera¢, pokazy-
wac paluchem. Zgloszenia zostaty do nas przestane, my tylko sprawdzilismy je pod katem
formalnoprawnym, sprawdziliSmy, czy jest wypis z KRS, czy jednostka jest zarejestrowa-
na. I to wszystko, reszta nalezy do samych organizacji branzowych przetworcow.

Mysle, ze jednak w tych skladach jest zdecydowana przewaga przedstawicieli
rolnikdw nad przedstawicielami przetworstwa. Uwazam, ze bytoby chore, gdyby w tej
organizacji byli tylko rolnicy albo gdyby tylko i wytacznie byly to firmy. Jedni bez
drugich nie funkcjonuja, musza zy¢ razem — my musimy si¢ porozumiewac, bo wia-
domo, ze taczy nas wspdlny biznes. Przykro mi bylo stysze¢ stowa, ze minister sobie
kogos$ powotuje. Naprawde mija si¢ to z prawda, bo daliSmy przeciez mozliwos¢ roz-
wigzania w drodze konsensusu tego, kto ma by¢ wybrany. My czyms§ sterujemy? Pan-
stwo sami macie si¢ wybra¢, sami macie si¢ porozumiec. A jesli nie potraficie si¢ po-
rozumie¢ w takich sprawach, to co tu mowi¢ dopiero o promocji? Bedziemy si¢ spiera-
11, ktére jabtko mamy promowac: czerwone, zielone czy pomaranczowe, a moze o ja-
kim$ innym kolorze. Nie mozemy si¢ do konca zakopac.

I nie jest to w zaden sposob spychanie odpowiedzialnos$ci za promocje na rolni-
kow, na przetworcow, tylko my tez oczekujemy czytelnego sygnalu ze strony branz, ze
na przyktad w tym roku promujemy w kraju trzy czy cztery okreslone produkty z grupy
owocOw czy warzyw, a jesli chodzi o migso, ze promujemy, nie wiem, kietbasg 1 szynke.
Chodzi o to, aby te dziatania byly spdjne. Nawet nie wiedziatem, Ze jest szesnascie orga-
nizacji rzadowych zajmujacych si¢ promocja, do tej pory nie miatlem takiej wiedzy.
Wiedzialem, ze byto ich kilka, ale by¢ moze pan poznat wszystkie szczegdly 1 to wie.
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Na pewno uwazamy, ze ten proces trzeba integrowaé, a fundusze promocji sa
jednymi z najwazniejszych do zintegrowania. Przede wszystkim rada funduszu powin-
na da¢ sygnat administracji. My oczekujemy takich dziatan, takiego wsparcia na tych
rynkach — a to jest dopiero poczatek pracy. Kiedys trzeba to przetamac, ale nie ocze-
kujcie panstwo, ze to zadziala od razu; w ciagu miesiaca czy dwoch. Naprawdg jest to
perspektywa roku, dwéch czy kilku lat, bo takie maja by¢ cele promocji. Jesli beda
konflikty, to zastanowimy si¢ nad takim rozwigzaniem — i taka formuta prawna istnieje
— ze niech sobie te pieniadze czekaja do momentu osiagni¢cia porozumienia. Jesli nie
bedzie porozumienia, nie bedziemy nikogo powotywali, skoro maja by¢ pretensje
1 mamy by¢ obwiniani o to, ze kogo$ paluchem wskazujemy. Po co to nam?

Proszg bardzo, jesli branza si¢ porozumie 1 wszyscy, ktorzy si¢ zakwalifikowali pod
katem formalnym, podpisza si¢ pod ustaleniami, uznamy, ze osiagni¢to konsensus. Nie
robimy zadnych innych ruchéw, zeby nie bylo pretensji, ze kogo$ sobie wstawiliSmy.
Dotyczy to rowniez branzy drobiarskiej. Prosz¢ bardzo, nie ma sprawy. Fundusze sa pro-
gramem, w ktorym uczestniczycie panstwo dobrowolnie. I tyle. Te wypowiedzi zainspi-
rowaly mnie, aby tak do tego podej$¢. Skoro maja by¢ pretensje, ze co$ jest nie tak, to pro-
sz¢ bardzo, jezeli branza sama si¢ porozumie, to niech czeka sobie do czasu uzyskania
porozumienia. Krotka pitka. Uwazamy, ze pod katem formalnym naprawde bedzie to
zgodne z prawem, bedzie dziatalo i wtedy bedzie sympatycznie. A czas? Czas leci.

Wiadomo, ze ile$ tam rzeczy musimy sami zmieni¢, bo nie jesteSmy idealni,
mamy tego petlna $wiadomos$¢, jednak nie mozna nam zarzucié, ze zaniechaliSmy wy-
konania jakiej$ czynnosci, uwazam, ze wkladamy w to duzo wysitku. Nastapita zupel-
na zmiana podejscia, jesli chodzi o wspotprace z partnerami spotecznymi, my tej
wspolpracy si¢ nie boimy, bo ona po prostu musi by¢, 1 to szeroko rozumiana, obej-
mujaca przetworcow, stowarzyszenia i izby gospodarcze. Prositbym o to, bowiem cza-
sy, kiedy mowilo sig, kto jest stuszny, a kto niestuszny, juz si¢ skonczyty. Jesli grupy
chca zrzeszac si¢ w jakie$ izby, zakladaé stowarzyszenia, to prositbym uprzejmie, zeby
tego nie krytykowac, bo to jest ich sprawa. Jest to dziatanie zgodne z prawem, w tym
kraju kazdy moze si¢ zrzeszaé, panstwo tez mozecie tworzy¢ jeszcze inne stowarzy-
szenia, dlatego nie krytykujcie tego, bo nie ma to zadnego zwiazku z promocja. Prosit-
bym uprzejmie, aby o tym nie zapominac. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Dzigkuje, Panie Ministrze.

Rozumiem, ze posiedzenie komisji dobiega konca.

Chcg podzigkowa¢ za udziat w obradach panu ministrowi 1 osobom mu towa-
rzyszacym. Takze chce podzigkowaé panstwu, ktorzy zechcieli przyj$¢ dzisiaj na po-
siedzenie naszej komisji. Dzigkuj¢ rowniez senatorom i obstudze naszego biura.

Podsumowujac, pragng powiedzieé¢, ze kazde posiedzenie ma na celu okreslenie
czegos$, chodzi o to, bySmy mogli wyciagna¢ okreslone wnioski. Mysle, ze przedstawi-
ciele ministerstwa wystuchali senatordéw, a takze innych osob, ktére zechciaty si¢ wypo-
wiedzie¢. Emocje nie zawsze sa wskazane, wskazane sa rozwaga 1 wspdlne zastanowie-
nie si¢ nad tym, jakie podjac dzialania. Czasami emocje sa, jak to mowia, ztym doradca.

Panie Ministrze, w zwiazku z tym, jak sadzg, mozna to na spokojnie, od jutra,
przejrzeé, zastanowic sig, co poprawic i co zrobi¢, zeby te fundusze dziataty lepiej. Na
przyktad jesli ktores sa nie skonsolidowane, to moze lepiej byloby je skonsolidowac.
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Trzeba wystucha¢ wszystkich uwag 1 przystapi¢ do wspolnej pracy, do dziatania,
a emocje zostawi¢ na pozniej. Myslg, ze rozwiazemy problem 1 ten fundusz, mam taka
nadziejg, nie bedzie lezal odlogiem przez rok, tylko zostanie uruchomiony. W tym kie-
runku przeciez wszyscy zmierzamy.

Dzigkuje panstwu.

Zamykam posiedzenie Komisji Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi.

(Koniec posiedzenia o godzinie 17 minut 14)
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